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UMA ABORDAGEM CRITICA SOBRE O GREENWASHING NA ATUALIDADE
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Resumo: O artigo trata da figura do greenwashing e suas implicagbes no ambito do
desenvolvimento econdmico, social e politico. Desta forma, empregando os métodos
dedutivo e dialético, apresenta-se, inicialmente, o conceito de greenwashing, depois, analisa-
se 0 surgimento dos conceitos de desenvolvimento sustentavel e sustentabilidade e, por fim,
demonstra-se a apropriagdo do discurso ambiental progressista pelo fenémeno da
maquiagem verde, que visa contribuir para 0 modelo classico de mercado capitalista livre e
robusto. Desta forma, propde-se 0 emprego dos conceitos da ecocritica e da ecoética para
superar o0 mencionado discurso de apropriacdo e estabelecer uma nova relacdo
homem/natureza.
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A CRITICAL APPROACH ON THE GREENWASHING TODAY

Abstract: The article deals with the concept of greenwashing and its implications in the field
of economic, social and political development. Using the deductive and dialectic methods,
the concept of greenwashing is presented, then the emergence of the concepts of sustainable
development and sustainability is analyzed, and the appropriation of the environmental
discourse by the phenomenon of green makeup, which aims to contribute to the classic model
of free and robust capitalist market. It’s proposed to use the concepts of ecocritism and eco-
ethics to overcome the aforementioned discourse of appropriation, in order to establish a
new relationship between man and nature.
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INTRODUCAO

A questdo ambiental ainda ndo ingressou na agenda politica da maioria dos paises, de
tal forma a determinar as escolhas e os caminhos norteadores do desenvolvimento
socioecondmico das nagdes. Tal fato repercute diretamente nos meios de produgéo e no
cenario de atuacdo das empresas e governos.

Além disso, uma expressiva parte do setor empresarial ainda enxerga a questdo
ambiental no sentido de manter um modelo capitalista ortodoxo, voltado essencialmente para
o lucro.

Tem-se, assim, que nessa dinamica de pensar as tentativas de protecdo do meio
ambiente sdo vistas como forma de limitar o desenvolvimento e o progresso.

Com isso, surge a necessidade de se apresentar a populacdo uma indevida promocao
da responsabilidade socioambiental que, revela ndo carregar beneficios sustentaveis para o
meio ambiente. Em alguns casos, inclusive, essa iniciativa traz grandes impactos negativos
em decorréncia da sua atuacao.

Por isso, uma das tentativas de confundir e, a0 mesmo tempo, demonstrar uma
preocupacao ecoldgica tem sido a figura do greenwashing.

No estagio de desenvolvimento econémico atual tem-se a importancia de analise dos
conceitos de desenvolvimento sustentavel e sustentabilidade, que sdo voltados para
implementar a melhoria da qualidade de vida dos individuos, bem como a elevagdo das
condicGes de satde, nutrigdo, higiene, moradia, dentre outras variaveis sociais.

Contudo, percebe-se que 0 modelo classico de desenvolvimento econdémico, fundado
em crescimento do produto real ou crescimento do produto real per capita, aliado a visdo
neoliberal de reducdo dos gastos publicos, desregulamentacéo, privatizacdo e diminuicdo do
tamanho do Estado, para geracao de riquezas, ainda impera e, evidentemente, ndo se coaduna
com os conceitos de desenvolvimento sustentavel e sustentabilidade.

A pesquisa é notadamente bibliografica, por meio do método dedutivo e dialético. Em
um primeiro momento, apresenta-se a defini¢cdo de greenwashing e suas implicaces. Na
sequéncia examinam-se pontos relevantes dos conceitos de desenvolvimento sustentavel e
sustentabilidade. Por fim, busca-se demonstrar que a discussdo atual sobre greenwashing é

pautada pela apropriagéo do discurso ambiental.
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Propde-se, como conclusdo a necessidade de demonstrar, pela via da ecocritica e
ecoética, que os conceitos de desenvolvimento sustentavel e sustentabilidade estdo sendo
deturpados, com o objetivo de serem esvaziados para mantenca de um modelo classico de

desenvolvimento econdmico, por meio de um denominado capitalismo verde.

1. O QUE E GREENWASHING E AS SUAS IMPLICACOES

O greenwashing pode ser praticado por governos, organizagfes ndo governamentais,
empresas e corporacgdes, de iniciativas pablicas ou privadas ou, ainda, por pessoas que visam
obter vantagens a partir de praticas ambientais que ndo correspondam com a realidade.

Para a correta compreensdo do termo, por primeiro, devemos ter um cuidado na leitura
semantica do termo. Assim, tem-se que greenwashing ¢ um neologismo, oriundo da lingua
inglesa: green (verde) + washing (lavando), em traducéo livre: lavagem verde.

O termo ainda pode se contrapor a whitewashing, termo muito empregado no mercado
de capitais, traduzido, na maioria das vezes, como lavagem de dinheiro ou branqueamento
de capitais. Tem-se, pois, uma dificuldade na traducdo do termo para o portugués, que em
sintese se apresenta como lavagem verde, lavagem ecoldgica, maquiagem verde, pintando
de verde.

Além disso, o termo esta diretamente associado as agfes de marketing feitas por
governos, empresas ou organizagfes corporativas para enfatizar suas atividades com boas
praticas ambientais, minimizando os impactos ambientais negativos da linha de produc¢éo ou
valorizando indevidamente o produto ou mercadoria. Cria-se um modelo falso, que deturpa
a realidade, promove o exagero, tudo para angariar beneficios ambientais de um produto.

De fato, a partir de 1970 percebe-se um movimento de maior de conscientizacdo da
populacdo mundial pela questdo ambiental, temas como aquecimento global, desmatamento
e perda de espécies ameacadas passaram a ser mais frequentes e, consequentemente a
conscientizagdo da populagdo mundial tem levado a mudancgas nas legislagdes vigentes.
Desta maneira, a tentativa de se manter no mercado ou mesmo de fazer crescer os lucros,
tem sido a capacidade de muitas empresas e governos de associarem sua marca, produto ou
servico ao apelo ecoldgico.

Assim, enguanto algumas empresas se esforcam para construir um modelo de
administracdo corporativa responsavel e respeito ao meio ambiente, outras partiram para o

desenvolvimento de um modelo de marketing voltado para a lavagem ecol6gica, com o
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objetivo Unico de enganar o publico sobre suas praticas ambientais ou os beneficios
ambientais de um produto, servi¢o ou linha de negocios.

O greenwashing, no entanto, ndo envolve apenas informag6es enganosas em desfavor
da populacdo, por meio de propagandas verdes enganosas, promessas publicitarias de
ecoeficiéncia ou estratégias de marketing ecoldgico, que visam disseminar desinformacéo ou
manipulacdo de alguma informacao para favorecer a empresa. A ideia posta ao fundo € a
tentativa de apresentar governos, empresas ou organizagdes como detentoras de
compromisso e ac¢oes voltadas para a defesa da natureza.

Por outras palavras, a busca ndo é outra sendo a de apropriacdo do discurso
ambientalista, para manter valores culturais retrogrados e evitar mudancas de
comportamento e de paradigma.

Desta forma, a publicidade e a propaganda séo utilizadas como estratégias discursivas
para mantenca de um modelo de convencimento enganoso, em defesa das questbes
ambientais, sem qualquer preocupagdo com as crises sociais € ambientais existentes que,
evidentemente, ndo sdo apresentadas ao consumidor.

Ao final o consumidor é induzido a crer que o produto, mercadoria ou Servigo
adquirido esta voltado para a protecdo ambiental e, essa logica, ajuda a incrementar os lucros
ou gera beneficios, sem que haja a discussdo politica das questdes ambientais.

Neste particular verifica-se que a acdo de empresas e governos ndo esta a promover
acOes concretas de mudanca, mas modelos politicos de adaptacdo e langamento de produtos
e servicos com apelos de ecoeficiéncia, fundados em promessas publicitarias, para convencer
o0 cidaddo comum do pseudo compromisso com as questdes ambientais.

Assim, as chamadas “propagandas verdes” se apresentam como fator determinante de
estratégia de marketing que muitas organizacgdes utilizam para demonstrar seu compromisso
e suas agdes pela natureza.

Entretanto, ha sinais indicativos para demonstrar essa falsidade. Com efeito, a
consultoria de marketing ambiental Canadense Terra Choice, classificou em sete categorias,
“os pecados da rotulagem ambiental’’. Assim, tem-se:

a) Falta de provas - que se configura por declarar que o produto é ambientalmente
correto, mas ndo ha informagfes que sustentem tais declaracfes, pois faltam detalhes,

comprovacoes ou certificaces de terceiros a demonstrar o alegado. EX.: uso de expressoes
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vagas, como “ecologicamente amigavel™ (eco-friendly), xampu, sabdo ou detergente que
afirmam né&o poluir, mas sem certificacdo ambiental verificavel.

b) Custo ambiental camuflado - trata-se de declarar que um produto é “verde”, fundado
apenas em suas caracteristicas ambientais que sdo corretas, sem qualquer preocupagao com
questdes ambientais relevantes sobre o proprio atributo do produto que envolvem etapas da
sua cadeia produtiva. EX.: equipamento eletrénico eficiente energeticamente, mas que
contenha materiais prejudiciais ou lampadas eficientes feitas em uma fabrica que polui rios;
veiculos poluidores do ar trafegando em florestas preservadas.

¢) Culto aos falsos rotulos - surge quando um produto, através de palavras ou imagem,
tenta apresentar certificacdo emitida terceira parte, com o objetivo de desviar a atencdo dos
consumidores, por meio de falsos rétulos. Ex.: algumas marcas de desodorantes e outros
produtos spray/aerossol que dao a impressdo de uma certificacao;

d) Incerteza - Aqui a declaracdo fornecida no produto ou servico € tdo singela ou tdo
abrangente que seu real significado pode ndo ser compreendido pelo consumidor. EX.:
produtos que se anunciam como 100% naturais, como garantia de seguranga, embora muitas
substancias que ocorrem na natureza sejam prejudiciais ou toxicas, como 0 arsénio e o
formaldeido. A questdo € saber se 0 produto é natural ou se € a base de ingredientes naturais.

e) Menos pior - Nesta modalidade a declaragdo ambiental sobre o produto pode ser
verdadeira, mas visa distrair o consumidor quanto ao impacto ambiental da categoria do
produto como um todo. Ex.: cigarros organicos ou pesticidas "ambientalmente amigaveis,
quando o certo desencorajar os consumidores quanto ao habito de fumar ou o impacto
causado ao meio ambiente, no caso dos agrotoxicos.

f) Irrelevancia - surge quando se apresenta declaracdo ambiental, que embora possa
ser verdadeira, ndo é importante ou € inutil e, portanto irrelevante, visando tdo somente
distrair o consumidor na busca por opcbes de produtos ecoldgicos. Ex.: Colocar nas
embalagens a informacao “ndo contém (CFC)”, contribuinte para a distribui¢do da camada
de ozbnio; aco reciclavel ou aluminio reciclavel, de forma redundante, pois sé mostra que a
empresa quer dar uma cara verde aos seus produtos.

g) Mentira - Nesta hipotese as declaragdes ambientais apresentadas séo falsas, através
de seus rotulos, selos e certificagfes. Ex.: uso de certificados ambientais que parecem ser
emitidos por uma entidade reconhecida (EcoLogo, Energy Star, etc.) mas que, de fato, ndo

0 sdo.
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Em raz&o de tais exemplos, fica a adverténcia apresentada por Erico Luciano Pagotto
(2013, 140):
Por meio dos casos apresentados até aqui, é facil observar facil que a
publicidade vem se utilizando cada vez mais de apelos ambientais e
ecoldgicos para a promogdo de empresas, seus produtos e servicos. 1sso
inclui ndo apenas os segmentos industriais, mas praticamente todos 0s
setores econdmicos, como por exemplo, concessionarias de servicos
publicos, como energia, saneamento, transportes, entre outros,

estabelecimentos varejistas, prestadores de servicos, e até mesmo empresas
e Grgdos publicos nas trés esferas de governo.

N&o obstante, isso, no ambito brasileiro, o Conselho de Autorregulamentacao
Publicitaria (CONAR), organizacdo da sociedade civil, fundado em 1978, por entidades do
mercado publicitario brasileiro para regular a publicidade no pais, durante o regime militar,
como forma de resistir & censura prévia governamental e mantida com recursos advindos de
entidades e empresas do proprio mercado, possui um Codigo Brasileiro de Auto-
Regulamentacdo Publicitaria (CBARP), datado de 08 de maio de 1980. O referido codigo
contém 50 artigos, que tracam regras gerais sobre a publicidade e propaganda no pais e 22
anexos, que tratam de regras proprias para as varias categorias de anuncios, tais como:
bebidas alcoodlicas; educacdo; imdveis; investimentos; lojas e varejo; profissionais e servi¢os
da saude; alimentos, refrigerantes e afins; produtos farmacéuticos; produtos de fumo e
inibidores do fumo; profissionais liberais; vendas pelo correio e reembolso postal; turismo,
viagens, excursdes e hotelaria; veiculos motorizados; cervejas e vinhos; testemunhais,
atestados, endossos; defensivos agricolas; armas de fogo; ices e bebidas assemelhadas;
apelos de sustentabilidade; servicos de telecomunicacdo mdvel e internet.

O anexo U do CBARP, datado de junho de 2011, é dedicado aos apelos de
sustentabilidade e destaca que a publicidade deve refletir responsabilidade do anunciante
para com 0 meio ambiente e sustentabilidade, levando em conta os seguintes principios,
assim sintetizados:

1. Concretude — Qualquer alegacdo de beneficios socioambientais deverdo
corresponder a praticas concretas adotadas, evitando-se conceitos vagos, com
acepc¢des equivocadas ou mais abrangentes do que as condutas apregoadas. Antes

da publicidade a empresa deve demonstrar as posturas e condutas sustentaveis e
ambientais que alega.

2.Veracidade - As informag®es e alegacOes veiculadas devem ser verdadeiras,
passiveis de verificacdo e de comprovagao.
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3. Exatidédo e Clareza - As informacdes veiculadas deverdo ser exatas e precisas,
expressas de forma clara e em linguagem compreensivel, ndo ensejando
interpretacdes equivocadas ou falsas conclusoes.

4. Comprovacao e Fontes - Os responsaveis pelo andncio devem dispor de dados
comprobatérios e de fontes externas que endossem, sendo mesmo Se
responsabilizem pelas informag6es socioambientais comunicadas.

5. Pertinéncia — As informagdes socioambientais devem ter relagéo ldgica com a
area de atuacao das empresas, e/ou com suas marcas, produtos e servigos, em seu
setor de negdcios e mercado.

6. Relevancia - Os beneficios socioambientais comunicados deverdo ser
significativos em termos do impacto global que as empresas, suas marcas,
produtos e servicos exercem sobre a sociedade e 0 meio ambiente - em todo seu
processo e ciclo, desde a producdo e comercializacdo, até o uso e descarte.

7. Absoluto — Em razdo dos possiveis impactos socioambientais produzidos pelas
empresas, a publicidade ndo comunicara promessas ou vantagens absolutas ou de
superioridade imbativel. As acGes de responsabilidade socioambiental ndo serao
comunicadas como evidéncia suficiente da sustentabilidade geral da empresa, suas
marcas, produtos e servicos.

8. Marketing relacionado a causas - A publicidade explicitard claramente a(s)
causa(s) e entidade(s) oficial(is) ou do terceiro setor envolvido(s) na parceria com
as empresas, suas marcas, produtos e servi¢cos. O anuncio ndo poderé aludir a
causas, movimentos, indicadores de desempenho nem se apropriar do prestigio e
credibilidade de instituicdo a menos que o faca de maneira autorizada. As ages
socioambientais e de sustentabilidade objeto da publicidade ndo eximem
anunciante, agéncia e veiculo do cumprimento das demais normas éticas dispostas
neste Codigo.

Convém destacar, porém, que 0 CONAR ndo é um 6rgdo estatal e, portanto, ndo pode
exercer poder de policia, ndo elabora normas vinculativas, ndo aplica multas, sendo que as
entidades e empresas que o0 apoiam, o fazem de forma voluntaria. Desta maneira, as decisdes
do CONAR sdo apresentam como recomendacdes, que podem ou ndo serem acatadas pela
parte recomendada.

Contudo, tais decisGes podem ser discutidas pelas mesmas partes ou por terceiros
interessados, no ambito do Poder Judiciario e demais 6rgdos da administracdo. Curioso
observar que uma expressiva quantidade de recomendagdes do CONAR ¢é acatada pelas
partes envolvidas (agéncias publicitérias, veiculos de comunicacdo e/ou anunciantes), 0 que
revela que a importancia dessa organizacdo para o setor ao regular o mercado e controlar a
concorréncia e, por via obliqua beneficia a sociedade coibindo abusos. Entretanto, como
adverte o Erico Luciano Pagotto (2013, 141), o CONAR possui um viés ideolégico que, por
vezes, o impede de apliacar as prporias regras criadas pelo 6rgao, eis que:

Parece, assim, ndo haver limites para a capacidade criativa de publicitarios e outros
profissionais engajados no marketing ambiental. Como também n&o tem havido
limites juridicos para este tipo de acdo promocional, e a acdo do CONAR
tampouco tem sido suficiente para fornecer qualquer balizamento ético, é de se
esperar que novas campanhas sejam lancadas, em varios tons de verde. No debate
a respeito das mensagens que as propagandas ambientais trazem, uma questéo que
poderia ser colocada é: além dos oportunismos identificados nos varios exemplos
citados, seriam elas apenas mais um modismo publicitario, ou sera que refletem
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algum nivel de conscientizacdo e de sinalizacdo por mudancas — ainda que
motivadas pelos riscos que a crise ambiental representada a integridade dos
negécios?

Tem-se, pois, que 0 greenwashing € uma pratica crescente que 0 ocupa espaco a partir
da tentativa de fragilizar o discurso ambiental sério, que busca a mudanca de paradigmas e
um novo modelo de sociedade pautado na relagdo homem/natureza.

Para tanto, aqueles que se valem do greenwashing o fazem diante das fissuras
conceituais existentes nos termos do desenvolvimento sustentavel e sustentabilidade,

conforme se vera a seqguir.

2.  DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL, SUSTENTABILIDADE E
GREENWASHING: UM DIALOGO PERMEADO POR CONFLITOS E
DIVERGENCIAS

A Conferéncia de Estocolmo (1972), reuniu 113 paises e 225 organizagdes nao-
governamentais e difundiu o conceito de ecodesenvolvimento, que tinha como preocupacéo
promover “um outro tipo de crescimento econdmico ¢ de uma reparticdo qualitativamente
diferente dos seus frutos (VIEIRA, 2007, p. 11).

Desta maneira, a década de 80 passa a ser marcada pela revisdo critica de modelos
sociais, que contrapdem o desenvolvimento industrial, a geracao de poluicdo e a miséria de
boa parte da populacdo. O movimento ambientalista da época, marcado por um modelo de
discurso da destruicao catastréfica do planeta, por vezes fundado em linguagem poética de
defesa da natureza, contribuiu para a construcdo de um conjunto de leis de cunho
conservacionista, de protecdo dos ecossistemas e restauracdo ambiental e combate a
degradacéo.

Porém, o conceito de ecodesenvolvimento ndo se limita a essa visdo limitada do
conservadorismo, pois tem como pressuposto um novo modelo de desenvolvimento, com
enfoque participativo de gestdo e planejamento, fundado em principios éticos e em trés
pilares, conforme explica Paulo Freire Vieira (2007, p. 12): “atendimento das necessidades
humanas fundamentais (materiais e imateriais), promocao de autoconfianca (self-realiance)

das populacdes envolvidas e cultivo da prudéncia ecologica”.
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Né&o ¢ a toa que Maurice Strong, ao prefaciar a obra de Ignacy Sachs “Estratégias de
Transicao para o século XXI - Desenvolvimento e Meio Ambiente” (1993, p. 7), observava

0 seguinte:

Perdemos a inocéncia. Hoje sabemos que nossa civilizagao e até mesmo a vida em
nosso planeta estardo condenadas, a menos que nos voltemos para o Unico caminho
vidvel, tanto para os ricos quanto para os pobres. Para isso, é preciso que o Norte
diminua seu consumo de recursos e o Sul escape da pobreza. O desenvolvimento
e 0 meio ambiente estdo indissoluvelmente vinculados e devem ser tratados
mediante a mudanga do conteldo, das modalidades e das utilizagbes do
crescimento. Trés critérios fundamentais devem ser obedecidos simultaneamente:
equidade social, prudéncia ecoldgica e eficiéncia econdmica.

Desta forma, é dentro deste contexto que o conceito de desenvolvimento sustentavel
e o principio de qualidade de vida sustentavel sdo concebidos.

Posteriormente, essa visdo de ecodesenvolvimento influenciou o conceito de
desenvolvimento sustentavel, que levou o mundo a pensar a questdo ecoldgica sob outra
oOtica, por meio do lema: “Uma Terra S6” e impulsionou a ONU a criar o Programa das
Nacdes Unidas para o0 Meio Ambiente (PNUMA).

De fato, em 1987, quando a entdo presidente da Comissdo Mundial sobre o Meio
Ambiente e Desenvolvimento, Gro Harlem Brundtland apresentou para a Assembleia Geral
da ONU o documento chamado de “Nosso Futuro Comum”, que ficou conhecido como
Relatério Brundtland, desenvolvimento sustentavel foi conceituado como sendo “aquele que
atende as necessidades do presente sem comprometer a possibilidade de as geracGes futuras
atenderem as suas proprias necessidades”. Do relatorio extrai-se 0 seguinte (1991, p. 10):

Para que haja um desenvolvimento global sustentavel é necessario que os mais
ricos adotem estilos de vida compativeis com os recursos ecoldgicos do planeta —
quanto ao consumo de energia, por exemplo. Além disso, o rapido aumento
populacional pode intensificar a pressdo sobre os recursos e retardar qualquer
elevagdo dos padrBes de vida: portanto, s6 se pode buscar o desenvolvimento
sustentavel se o tamanho e 0 aumento da populagdo estiverem em harmonia com
0 potencial produtivo cambiante do ecossistema. Afinal, o desenvolvimento
sustentavel ndo é um estado permanente de harmonia, mas um processo de
mudanca no qual a explorag8o dos recursos, a orientacdo dos investimentos, 0s
rumos do desenvolvimento tecnoldgico e a mudanca institucional estdo de acordo
com as necessidades atuais e futuras. Sabemos que este ndo é um processo facil,

sem tropecos. Escolhas dificeis terdo de ser feitas. Assim em Ultima andlise, o
desenvolvimento sustentavel depende do empenho politico.

A partir de entdo a ideia de sustentabilidade passa a ser delineada, fundada nos pilares
econdmico, social e ambiental, ou seja, € fruto da juncdo de dois direitos de terceira geracéo

(direitos de solidariedade), quais sejam: o direito a0 meio ambiente e o direito ao
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desenvolvimento. Tem-se, pois a tentativa de conciliar dois anseios basicos de qualquer
sociedade moderna: poder se desenvolver economicamente e socialmente sem destruir o
meio ambiente em que se inserem.

Imediatamente, este conceito deu origem ao de Sustainability, que é uma a¢do em que
a elaboracdo de um produto ou desenvolvimento de um processo ndao compromete a
existéncia de suas fontes, garantindo a reproducao de seus meios (FARIA, 2011, p. 15).

N&o obstante tais consideragdes, observa-se, como adverte José Eli da Veiga (2008, p.
191) que tudo “é ambiguo e vago no uso da expressao desenvolvimento sustentavel” e “pode
ser entendido como opc¢do deliberada de uma estratégia de institucionalizacdo da
problematica ambiental no ambito das organizagdes internacionais e dos governos
nacionais.”

Porém, a ideia do direito ao meio ambiente saudavel como um direito social de terceira
geracdo (BOBBIO, 2004, p. 08) e como tal de dificil compreensdo, cuja principal concepg¢éo
aclamada pelos movimentos ecoldgicos seria a de viver em um ambiente ndo poluido. Por
isso, José Eduardo Faria (2004, p. 271) elenca o direito ao meio ambiente no rol daqueles
com normas e principios de valores “metafisicamente incomensuraveis”.

J.J. Gomes Canotilho (2010, p. 8), por sua vez, promove a juncao entre o direito ao
meio ambiente e direito ao desenvolvimento, destacando que, atualmente, o Estado de
Direito s6 pode ser assim considerado se for um Estado protetor do meio ambiente,
preocupado com a questdo ecoldgica. Portanto, quando nos referimos ao Direito Ambiental
devemos ter a nocao da responsabilidade de longa duracéo, com o respeito a protecdo do
meio para garanti-lo intra e intergeracdes, ou seja, para geracdes diferentes que convivem
em um mesmo periodo e até mesmo para geracdes futuras. Por estas Gltimas caracteristicas
que situamos a sustentabilidade como um verdadeiro direito de solidariedade entre as
pessoas.

Por sua vez, para Juarez Freitas (2016. p. 119) a sustentabilidade é principio ético-
juridico, valor constitucional supremo e objetivo fundamental da Republica.

Porém, no dizer de José Eduardo Faria (2004, p. 45):

Eis o conceito proposto para o principio da sustentabilidade: trata-se do principio
constitucional que determina, com eficcia direta e imediata, a responsabilidade
do Estado e da sociedade pela concretizagdo solidaria do desenvolvimento
material e imaterial, socialmente inclusivo, durdvel e equanime, ambientalmente

limpo, inovador, ético e eficiente, no intuito de assegurar, preferencialmente de
modo preventivo e precavido, no presente e no futuro, o direito ao bem-estar.
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Assim, na esfera legislativa interna, podemos encontrar diversos dispositivos de
protecdo ao meio ambiente, que devem ser contrapostos a visdo de intensa degradacao
ambiental. Por primeiro, a Constituicdo Brasileira em 1988, de forma pioneira, em capitulo
proprio dentro da Ordem Social estabeleceu em artigo 225 que: “todos t€ém direito ao meio
ambiente ecologicamente equilibrado, bem de uso comum do povo e essencial a sadia
qualidade de vida, impondo-se ao Poder Publico e a coletividade o dever de defendé-lo e
preserva-lo para as presentes ¢ futuras geragoes”.

O Texto Constitucional também prescreve, no inciso VI, do artigo 170, que a ordem
econdmica deve se pautar no principio da defesa do meio ambiente, ou seja, 0
desenvolvimento econdmico ndo pode ocorrer de forma desvinculada ao meio ambiente, sem
qualquer observancia e preocupacao com os efeitos negativos que podem advir, sé podendo
ocorrer de maneira sustentavel.

Desta forma, extrai-se da leitura do artigo 225 dois principios basicos de Direito
Ambiental: o principio do direito ao meio ambiente equilibrado e o principio do direito a
sadia qualidade de vida.

“Ter direito ao meio ambiente ecologicamente equilibrado equivale a afirmar que ha
um direito a que ndo se desequilibre significativamente o meio ambiente” (MACHADO,
2015, p. 54). Quanto ao direito a sadia qualidade de vida, trata-se de um ao direito a vida ja
previsto pela Constituicdo Federal como um direito individual no caput do artigo 5°. E o
direito de se ter uma vida saudavel em condi¢des que possibilitem o bem-estar de uma
pessoa.

Portanto, o direito ao meio ambiente € um direito fundamental por ser instrumento para
a preservacdo da vida e da dignidade da pessoa humana.

Neste sentido, José Fernando Vidal de Souza (2015, p. 489/490) apresenta um conceito
ampliado de qualidade de vida ao explicar que:

(...) o conceito de qualidade de vida em matéria ambiental deve estar atrelado aos
valores éticos da igualdade, racionalidade econémica e desenvolvimento, de tal
forma que a compreensdo de meio ambiente seja a interacdo de elementos naturais,

artificiais e culturais, que propiciam uma boa vida para todas as geracdes presentes
e futuras.

Assim, o conceito de qualidade de vida deixa de ser algo utdpico para ser algo
possivel. Um projeto societario nestes moldes permite que todos possam ter a
possibilidade de obter o equilibrio das condicdes fisicas e mentais, acesso aos
recursos e avangos tecnolégicos e cientificos e possam buscar o atendimento de
suas necessidades basicas. Com isso, todos poderdo obter bem-estar fisico e
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mental, capaz levar a autorreflexdo e ao atingimento da almejada felicidade, a
partir de um meio ambiente saudavel.

Contudo, vé-se que a degradacdo intensiva € fruto de um estilo e modelo
desenvolvimentista, marcado por um fundamentalismo mercantil, proprio do capitalismo-
expansionista que deposita no desenvolvimento tecnologico e na industrializagdo a
separacdo sociedade e natureza, de forma global e continuada.

Além disso, a sociedade industrial capitalista fundada pela ideologia neoliberal luta
por diminuir os espacos de discussdo sobre as questdes ambientais, a inclusdo social e passa
a enfatizar o discurso do consumo.

Como observa Jean Baudrillard (2008, p. 49):

Todo discurso sobre as necessidades assenta numa antropologia ingénua: a da
propenséo natural para a felicidade. Inscrita em caracteres de fogo por detrés da
menor publicidade para as Canarias ou para os sais de banho, a felicidade constitui
a referéncia absoluta da sociedade de consumo, revelando-se como o equivalente

auténtico da salvagdo. Mas, que felicidade é esta, que assedia com tanta forca
ideoldgica a civilizagdo moderna?

Verifica-se que a ldgica do consumo se funda na manipulacdo de signos e na
mensuracdo da felicidade pela obtencdo de objetos que possam produzir o bem-estar e,
consequentemente, indicar o éxito social. Porém, nada é feito para durar, tudo enfatiza o
efémero e nesse contexto, a publicidade constitui o elemento estratégico que possibilita que
a roda do consumo permaneca girando.

O socidlogo Zygmunt Bauman (2008, p. 111) completa essa ideia ao destacar que:

A sindrome cultural consumista consiste, acima de tudo, na negacdo enfatica da
virtude da procrastinagdo e da possivel vantagem de se retardar a satisfagdo. Esses
dois pilares axiolégicos da sociedade de produtores governada pela sindrome
produtiva.

Na hierarquia herdada de valores reconhecidos, a sindrome consumista degradou
a duracéo e elevou a enfermidade. Ela ergue o valor da novidade acima do valor
da permanéncia.

Neste particular, constata-se que as fissuras conceituais apresentadas permitem que o
marketing intensivo dos governos, empresas e corporagcdes consigam mascarar um
desempenho ambiental, se valendo do discurso da preservacdo ambiental e do

desenvolvimento social como estratégia para aumentar receitas e lucros.
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De outro lado, sustenta-se que os consumidores hoje estdo cada vez mais exigentes e,
sendo assim, se percebe que as discussdes sobre greenwashing estdo limitadas a discutir
questdes voltadas para eficiéncia da prestacao de servigos, lucro e concorréncia desleal, sem
promover uma andlise critica dos problemas ambientais.

Desta maneira, a linguagem empregada limita-se ao discurso de preservar 0 meio
ambiente em um mundo dominado por interesses econdmico-financeiros, mas nao se discute
as responsabilidades sociais, econdmicas e ambientais das empresas, corporagdes e governos
e as escolhas oriundas do modelo econdmico vigente.

Com isso, acentuam-se as desigualdades fundadas nas leis das vantagens, que ditam a
ideia de sucesso e acentuam o conceito de individualismo e ultrautilitarismo, no qual o
individuo precede a sociedade.

Neste sentido, tem-se 0 exemplo apresentado por Zygmunt Bauman (2015, p. 15-16)

a0 sustentar que:

0 nmero de bilionarios nos Estados Unidos aumentou quarenta vezes nos Gltimos
25 anos, até 2007, enquanto o total de riqueza dos quatrocentos americanos mais
ricos aumentou de US$ 169 bilhdes para US$ 1,5 trilhdo”. Depois de 2007, durante
os anos de colapso do crédito seguidos por depressdo econémica e desemprego
crescente, a tendéncia adquiriu ritmo verdadeiramente exponencial: em vez de
atingir a todos em igual medida, como era amplamente esperado o retratado, o
flagelo se mostrou severa e tenazmente seletivo na distribui¢do de seus golpes. Em
2011, o nimero de bilionarios nos Estados Unidos alcancou seu recorde histérico
até a data, chegando a 1.210, ao passo que sua riqueza combinada cresceu de US$
3,5 trilhdes em 2007 para US$ 4,5 trilhdes em 2010.

Com isso, surge um modelo assimétrico de desenvolvimento que beneficia os mais
ricos em detrimento dos mais pobres, sustentado pelo mercado do consumo, demonstrando
que o enriquecimento de poucos nao beneficia a imensa massa de excluidos.

Porém, ndo se pode esquecer a adverténcia feita por Zygmunt Bauman (2001, p. 99)

ao enfatizar que:

A vida organizada em torno do consumo, por outro lado, deve se bastar sem
normas: ela é orientada pela seducdo, por desejo sempre crescentes e quereres
volateis — ndo mais por regulamentagao normativa. Nenhum vizinho em particular
oferece um ponto de referéncia para uma vida de sucesso; uma sociedade de
consumidores se baseia na comparacao universal — e o céu é o limite. A ideia de
“luxo” ndo faz muito sentido, pois a ideia é fazer dos luxos de hoje as necessidades
de amanha, e reduzir a distdncia entre o “hoje” e o “amanhd” ao minimo — tirar a
espera da vontade.

Esse contexto de opuléncia sem precedentes tem produzido mudangas em todos 0s
campos das atividades humanas ao redor do mundo que nos obrigam a examinar mais
detidamente a perspectiva utilitarista atual e as diversidades e heterogeneidades do bem-

estar, liberdade, mercado, trabalho.
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Neste sentido, Amartya Sen (2010, p. 09) explica que, atualmente, vivemos “em um
mundo de privagdo, destituicdo e opressdo extraordinarias”, onde problemas novos
convivem com antigos e “a persisténcia da pobreza e de necessidades essenciais néo
satisfeitas, fomes coletivas e fome cronicas muito disseminadas” acabam por violar
“liberdades politicas elementares” e “liberdades formais basicas, ampla negligéncia diante
dos interesses e da condi¢cdo de agente das mulheres e ameacas cada vez mais graves ao
nosso meio ambiente e a sustentabilidade de nossa vida econdmica e social”, privagdes essas
que podem ser localizadas tanto em paises pobres como paises ricos.

Assim sendo a discussao toda a discussdo atual sobre greenwashing se apresenta como
superficial, pois ndo considera os conceitos de desenvolvimento sustentavel em sua inteireza
e complexidade, acentuando, apenas, a ideia de um capitalismo verde.

Com efeito, € certo que varios sdo os sindnimos da palavra desenvolvimento:
progresso, crescimento, aperfeicoamento, evolugéo, incremento e otimizacdo que expressam
uma melhoria no transcorrer do tempo. Logo, o direito ao desenvolvimento representa o
direito social com vistas a melhoria continua das condi¢des culturais, sociais, politicas e
econdmicas para 0 bem-estar de toda a coletividade.

E evidente que esse conceito ndo se coaduna com o liberalismo, pois como observa
Vital Moreira (1978, p.46) “a ideologia liberal ¢, em primeiro lugar, uma confrontacdo com
a realidade do aparelho institucional feudal, depois, uma confrontacdo com a teoria
mercantilismo”, para ao final sustentar a ordem econdmica do capitalismo.

De outro lado, Cristiane Derani (1996, p. 131/132) faz alusdo ao 6timo de Pareto,
pautado no principio da eficiéncia, para a compreensdo da sustentabilidade do
desenvolvimento. Neste sentido, Amartya Sen (2012, p. 210) observa que a ‘otimalidade de
Pareto’ ¢ “definida no espaco particular de utilidades” e “¢ quase certamente o critério mais
largamente usado na moderna economia do bem-estar, e sua aceitabilidade é comumente
considerada como inteiramente incontroversa”.

Dessa forma, a economia de mercado atingiria 0 seu grau 6timo quando uso de um
recurso natural e a sua conservagao tiverem o mesmo custo, em outras palavras, o custo da
reparacdo ndo pode ser superior & perda marginal do bem-estar social.

A sustentabilidade, portanto, pode ser compreendida em sentido restrito ou ecolégico

ou em sentido amplo com aspectos também econdmicos e sociais.
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Porém, como adverte Bosselmann, a definicdo de sustentabilidade pressupde
prosperidade econémica (desenvolvimento econémico) e justica social (desenvolvimento
social) como valores conciliaveis e elementos determinantes para assegurar niveis
satisfatorios de bem-estar, em perspectiva individual e coletiva, numa escala duradoura.

Nas palavras de Bosselmann (2008, p. 53):

N&o ha prosperidade econémica sem justica social e ndo ha justica social sem
prosperidade econ6mica, € ambos dentro dos limites da sustentabilidade
ecoldgica. Uma norma poderia ser formulada como uma obrigagdo de promover
prosperidade econdmica de longo prazo e justi¢a social dentro dos limites da
sustentabilidade ecoldgica.

Por outras palavras, sustentabilidade é uma caracteristica ou condi¢do de um processo
ou de um sistema que permite a sua permanéncia em certo nivel, por um determinado tempo.

De outro lado, na atualidade, desenvolvimento sustentavel se tornou um termo tdo
amplo, permeavel e aberto que nao se sabe mais se € uma mera ideia, uma visdo, um conceito
Oou uma utopia. Isso ocorre porque se tenta atrela-lo a uma perspectiva crescimento
econémico, financeiro e fiscal.

Desta maneira, o termo desenvolvimento sustentavel tem se transformado na formula
encontrada pelo capitalismo para minimizar ou se apropriar do debate sobre as questdes
ambientais.

Neste sentido, Ignacy Sachs (2007, p. 125) pondera devemos “distinguir entre
desenvolvimento e mau desenvolvimento”, eis que “ambos podem ser sustentados pela
mesma taxa de crescimento econdmico, mas diferenciam-se nitidamente em termos da
composicdo do produto final, das ‘taxas de exploracdo da natureza’, e dos tipos, da
intensidade e da distribui¢ao de custos sociais”.

Ja o termo sustentabilidade tem sido 0 mecanismo encontrado para a permanéncia de
um sistema econémico no qual ndo se gera mudangas significativas e transformadoras na
relacdo homem/natureza, incapaz de impulsionar um novo modelo que supere a visdo do
risco ambiental e da vulnerabilidade planetéaria, mediante a singela analise do processo de
monetarizagdo ou pelo caminho da via compensatdria.

Outrossim, como Ignacy Sachs (2008, p. 41/42) observa que:

A economia capitalista é louvada por sua inegavel eficiéncia na producdo de bens
(riquezas), porém ela também se sobressai por sua capacidade de produzir males
sociais e ambientais. Para os ide6logos do fundamentalismo de mercado, estes

males sdo o preco inevitavel do progresso econdmico. S6 podem ser mitigados e
compensados mediante a producdo de bens publicos, tais como a reducdo da
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pobreza ou protecdo do meio ambiente. Em outras palavras, o desemprego macico,
0 subemprego e as desigualdades sociais sdo inerentes ao sistema capitalista,
porém estes inconvenientes seriam mais do que compensados pela eficiéncia da
economia capitalista do mercado.

Por esta razéo, as crises que hoje se instalam no ambito econdmico, fiscal e financeiro
ndo podem ser solucionadas apenas pela singela apropriacdo do termo desenvolvimento
sustentavel.

Por isso, Juliana Santilli (2005, p. 246) enfatiza, diante da realidade heterogénea
brasileira, a necessidade de superar tais leituras, pela via do socioambientalismo, que
promove a aproximacao entre as questdes sociais e ambientais, uma vez que no seu entender:

(...) a tradugdo juridica do socioambientalismo é o reconhecimento de direitos
coletivos, conceitualmente inovadores, que superam 0s estreitos limites do
individualismo economicista e podem ser legitimamente exercidos e exigidos

por toda a coletividade, ja tendo o ordenamento juridico desenhado instrumentos
especificamente destinados a sua defesa judicial e extrajudicial.

Os bens socioambientais compreendem ndo apenas aqueles essenciais a
manutencdo da vida, em todas as suas formas, mais comumente conhecidos
como bens naturais, como também aqueles bens que sdo fruto da intervencéo
humana. A sintese socioambiental se revela justamente pela concretizacdo de
dois valores em um Unico bem juridico: a biodiversidade e a sociodiversidade, e
é sobre tais bens que incidem direitos coletivos, tutelados e pelo ordenamento
constitucional e infraconstitucional. Os bens socioambientais e os direitos
(socioambientais) a eles relativos s6 podem ser compreendidos em sua plenitude
a partir de uma leitura holistica, sistémica e integrada das bases e fundamentos
presentes no texto constitucional.

N&o obstante tais consideracdes é necessario verificar as crises atuais sdo fruto da
apropriacdo de poucos em detrimento de muitos. Portanto, dentro dessa Gtica, € importante
que o termo desenvolvimento sustentavel seja empregado para a superacdo do que existe.
Nesta trilha, Ignacy Sachs (2007, p. 126) ainda acrescenta que: “o desafio do nosso tempo €
utilizar a presente crise como uma oportunidade para dar inicio a um processo de transicdo
do mau desenvolvimento ao desenvolvimento e, dessa forma, tentar formar um amplo
consenso social em torno de um novo projeto de sociedade”.

Enfim, o termo desenvolvimento sustentavel s6 tem um real significado se estiver
atrelado a mudanga de comportamento, pois do contrario estaremos falando mais do mesmo,
e exercendo a velha arte romana de promover mudangas no seio da sociedade para que as

coisas permanecam tais quais se encontram.
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De fato, o atual modelo de crescimento econdmico esta a gerar enormes desequilibrios,
eis que se, por um lado, nunca houve tanta riqueza e fartura no mundo, por outro lado, a

miséria, a degradagdo ambiental e a poluicdo aumentam cotidianamente.

Nesse contexto, Ignacy Sachs (2007, p.78) adverte que:

O interesse do conceito de “estilo de desenvolvimento” reside na atencao que ele
atribui as escolhas que se situam no nivel das finalidades e dos instrumentais, do
qué e do como. Toda sociedade possui um estilo possui um estilo de
desenvolvimento, na maioria das vezes implicito e ndo declarado. Explicitar os
estilos de desenvolvimento ecologicamente prudentes e socialmente justos é,
portanto, uma tarefa de primeirissima importancia para uma economia politica
ampla e consciente de sua dupla dimenséo ética: as finalidades sociais do
desenvolvimento e o cuidado com o futuro, em nome da solidariedade com as
geracdes vindouras. E por este Gltimo viés que entra a ecologia. Para tanto, a
economia deve comegar por renovar o seu quadro conceitual e o seu instrumental.

Enfim, é diante desta constatacdo, que surge a ideia do desenvolvimento sustentavel,
buscando conciliar o desenvolvimento econémico com a preservagdo ambiental e, ainda, o
fim da pobreza no mundo.

Além disso, sabe-se que o desenvolvimento industrial e agricola, associados a
explosdo demografica, levaram a intensa utilizacdo dos recursos naturais e fizeram surgir o
fendmeno de consumo, que proporcionou o0 surgimento de um estilo de vida consumista,
imposto e ditado pela visdo ocidental.

Desta maneira, como observam José Fernando Vidal de Souza e Michely Vargas
Delpupo (2013, p. 160) “o desafio global atual ¢ que o mencionado termo gere a mudanga
de comportamento em todas as sociedades para repensar a equacdo de compatibilidade de
crescimento e progresso”.

Por tudo isso, a discussdo sobre greenwashing ndo representa um avanco para o
aperfeicoamento das questdes ambientais, mas um modelo que ainda preserva as estruturas
sociais dentro do sistema capitalista, sem promover qualquer analise das iniquidades e
mazelas sociais, do desperdicio, do consumo exagerado, da opuléncia, da concentracdo da
riqueza.

Um exemplo atual da demonstracdo deste fato € a campanha publicitéria realizada pela
Rede Globo de Televisao e que esta sendo veiculada, intitulada, “Agro: a Industria-Riqueza

do Brasil”.

@00

Rev. de Direito Ambiental e Socioambientalismo | e-ISSN: 2525-9628 | Maranhdo | v.3 | n. 2 | p. 148 — 172 | Jul/Dez. 2017

164



Y

L3

José Fernando Vidal de Souza

A referida campanha visa fortalecer um dos mercados mais lucrativos da economia
brasileira, ou seja, o agronegocio. Com o borddo: agro é tech, agro é pop, a campanha
enfatiza a riqueza gerada pelo agronegécio nos ultimos anos.

Porém, nada diz sobre o fato do crescimento do uso de agrotoxico estar diretamente
associado ao aumento commodities, como o alerta feito pela Associacdo Brasileira de Saude
Coletiva - ABRASCO (2015, p. 454) ao revelar que “0 aumento na venda de agrotoxicos foi
de 288% (em US$) e 162% (em toneladas), entre 2000 e 2012, a producédo de soja cresceu
100%, a de milho 120%, a de cana-de-acucar 121% e a de algoddo 147% (em toneladas)”,
muito menos sobre concentracdo de rendas e a situacdo de monocultura, tais como a soja,
voltada para exportacdo, tdo pouco sobre o expressivo nimero de integrantes da bancada
ruralista que ocupam o Congresso Nacional e defendem interesses das corporagdes para o
acumulo de riquezas e poder nas mdos de poucos, ou 0 crescente desmatamento, 0 USO
intensivo de sementes transgénicas, ou os conflitos e ocupacBes de terras indigenas, ou,
ainda, a auséncia de um sistema seguro que garanta a soberania, seguranca alimentar e
nutricional, com inclusdo social e preservacdo ambiental.

Devido a estas consideracdes e por entender que o greenwashing esta intimamente
ligado ao meio publicitéario, o seu enfrentamento deve se dar por meio da ecocritica, que
estimula uma reflexdo critica da cultura e meio ambiente, com as subjetividades, sempre
fundado em método de reflexdo-acao.

Como explica Isabel Maria Fernandes Alves (2013, p. 220) embora a designagéo
ecocritica seja recente, ela estuda, sobretudo, 0s escritos sobre a “natureza (nature writing),
tendo vindo a alargar o seu campo de estudo, ao integrar novas questdes como a justica
ambiental, as literaturas minoritarias, a globalizacdo, o ecofeminismo, as relagcdes entre
ecocritica e materialismo”.

O papel da ecocritica é o de interrogar o mundo, seja no nivel local e/ou global, sempre
a partir da analise da crise ambiental contemporanea.

A ecocritica, termo criado por William Rueckert em 1978, foi inspirada nos
movimentos ambientais, a partir da abordagem em que tudo se conecta a tudo e, sendo assim,
faz uso de conceitos de ecologia a composicoes literarias e estabelece uma conexao entre a
obra literaria, o autor e a ecologia.

A andlise realizada deixa de ser antropocéntrica e passa ser ecocéntrica, o que implica

uma abordagem completamente diferente, a vista de que a visdo homocéntrica se apresenta
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como limitada, equivocada, incapaz de enxergar a complexidade e as causas e as dindmicas
de dominacéo que se operam no mundo real.

A ecocritica, como explica Greg Garrard (2006, p. 14) “¢ uma modalidade de analise
confessadamente politica”, que ndo aceita uma concepgao unica como forma de explicagdo
da crise ambiental, que no seu entender, é fruto dos diversos aspectos de como a sociedade
se relaciona com a natureza.

A grande contribuigdo da ecocritica é examinar o debate ambientalista, a partir da
leitura retdrica dos argumentos, da anélise dos textos e da coeréncia dos discursos, capaz de
confrontar e demonstrar as praticas nocivas ao meio ambiente. Assim, a analise critica
proposta aprecia a narrativa, a imagem, a metafora, o género do discurso utilizado, superando
0 conteudo da retdrica trivial, da conversa enganosa.

Da forma correta o estudo da retérica e dos estudos interdisciplinares correlatos da
filosofia, sociologia, psicologia, historia e do direito possibilitam uma leitura cultural, dos
interesses morais e politicos, assim como as interpretaces das relacbes homem/natureza e
meio ambiente, sob o viés da ecoética, que enfatiza o respeito, a preservacao do planeta e
todos os seres, a vista dos perigos ecologicos globais, o que implica em dizer que se
estabelece um imperativo moral, com exigéncias éticas e ecoldgicas, compromisso social,
solidariedade e justica ambiental.

Neste particular, como explica Norbert Bilbeny (2010, p. 131-132):
El respeto al entorno y a la vida es un imperativo moral. En la ética ambiental, el
principio de responsabilidad implica, por consiguiente, algunos deberes morales.
deberes hacia todos los seres no humanos; deberes hacia nosotros mismos. Tales
deberes se resumen en un solo imperativo moral: el imperativo ecoético. Siendo
un mismo imperativo, el del respeto y preservacion del entorno global incluido el
hombre, podemos desglosarlo em tres diferentes enunciados. Estos corresponden,
puesto que se trata de aplicar los principios de respeto y responsabilidade, a las

tres variedades del mas importante de ambos principios, el del respeto, en sus ya
referidas modalidades natural, prudencial y moral.

Esses enunciados embora parecidos ndo se confundem. O natural trata da natureza em
si. O prudencial se preocupa com o agir humano e suas consequéncias. E o moral promove
a andlise do conteddo moral existente no agir, com respeito e responsabilidade para
preservacdo da vida em todas as suas formas, garantindo-lhe autonomia e condigdes de
integralidade para a sua reproducéo e continuidade.

Essas questBes enfatizam a necessidade de analise de toda construgdo do setor de

publicidade em relagdo as questbes ambientais, pois a identificacdo da veracidade
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publicitaria ndo se limita a contar uma mentira. De fato, a arte publicitaria é fundada na

construcdo de enunciados persuasivos, que podem ndo ser falsos ou verdadeiros e, portanto,

acabam por ser proliferar, confundir, dificultar ou impedeir a demonstrabilidade da verdade.

Desta maneira, Noam Chomsky (2017, p. 2010) adverte que “no calculo moral do

capitalismo de Estado contemporaneo”, o destino das geragdes futuras ndo tem valor se

comparado aos lucros do setor econémico e, para tanto bastaria se atentar para o sistema de
propaganda eis que:

Ha nos Estados Unidos uma gigantesca campanha de relagBes publicas,

organizada pela grande industria energética e 0 mundo dos negdcios, de modo a

tentar convencer a opinido publica de que o aquecimento global é o irreal ou

resultado de alguma coisa que ndo a agdo humana. E isso tem tido algum impacto.

Nos rankings que avaliam a preocupacao publica com o aquecimento global, 0s

EUA ocupam posi¢des mais baixas em comparagdo a outros paises, e 0s resultados

sdo estratificados: entre os republicados, o partido mais devotado aos interesses

dos abastados e do poder corporativo, o indice de preocupagdo é ainda mais baixo

que a média global. Como todos sabemos muito bem, agora estamos diante das

decisdes mais agourentas da historia humana. Ha4 muitos problemas que precisam

ser discutidos e solucionados, mas dois sdo avassaladores em importancia e

significado: a destruicdo ambiental e a guerra nuclear. Pela primeira vez

encaramos a possibilidade de destruir as perspectivas de uma existéncia decente —

e num futuro ndo muito distante. Apenas por essa razdo é imperativo dissipar as

nuvens ideoldgicas e enfrentar de maneira honesta e realista a questdo de como as

decisBes politicas sdo tomadas, e o que podemos fazer para alterd-las antes que
seja tarde.

Diante disso, podemos constatar que a publicidade exerce um papel fundamental
nessa tentativa de alterar os principios, fundamentais e os conceitos de desenvolvimento
sustentavel e sustentabilidade. A l6gica utitizada é a de criar uma pseudo preocupagéo com
as questdes ambientais, por meio de praticas e de informacdes disseminadas por parte de
governo, organizacdo ou empresa, tudo para favorecé-los a demonstrar que respeitam e
protegem o meio ambiente.

Assim sendo, a figura do greenwashing apresenta as informagfes enganosas e
maliciosas nas campanhas publicitarias, mas ndo promove uma leitura critica das relacbes
consumeristas e, assim, ap6s se apropriar do discurso ambiental promove leituras
equivocadas dos conceitos de desenvolvimento sustentavel e sustentabilidade, fazendo uso
de praticas disfarcadas de responsabilidade ambiental, com o objetivo de manter 0 mesmo
modelo econbmico vigente, sem uma opg¢&o politica transformadora, mas agora pela via do

denominado capitalismo verde.
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CONCLUSAO

O presente artigo tratou de discutir a figura do greenwashing e dos conceitos de
desenvolvimento sustentavel e sustentabilidade.

Por primeiro, é preciso ter claro que a maioria dos meios de comunicacdo se
alimentam de propagandas, sendo que o0s temas ambientais, cada vez mais, ocupam espaco
na veiculacdo das pecas publicitérias, com evidente apelos para 0 consumo de suas marcas
e produtos.

O greenwashing é visto como um fenbémeno pejorativo, no qual governos,
corporagdes e empresas, por meio de campanhas publicitarias fazem afirmacdes falsas ou
enganosas e apresentam um caminho visando obter a responsabilidade ambiental ora exigida
pela ordem mundial.

A conduta tem como objetivo criar uma imagem positiva, diante da opinido publica,
demonstrando o grau de responsabilidade ambiental dessas organizacdes ou pessoas,
servigos, produtos ou mercadorias, ocultando ou desviando a atengédo de impactos ambientais
negativos por eles gerados. Para tanto, se vale da leitura dos conceitos de desenvolvimento
sustentavel e sustentabilidade.

Contudo, ao analisarmos 0s conceitos originais de desenvolvimento sustentavel e
sustentabilidade, constatamos que ambos apontam para uma mudanca efetiva de
comportamento com novos modelos econdémicos.

No entanto, a toda a discussao sobre a tintura verde, ou aspectos referentes ao modelo
de negdcios que verdeja resultados sociais e ambientais € tdo repreensivel como aquele que
tenta branquear beneficios.

Por isso, a discussdo sobre greenwashing quando se limita ao campo consumerista,
as inadequadas acdes de marketing ou a construcdo da imagem de governos e empresas ndo
altera o cenario de aprofundamento das questdes ambientais, pois somente reforca uma
técnica, qual seja, o branqueamento ecolégico capitalista.

Assim, vé-se uma massificacdo do conceito verde, como estratégia discursiva para
mantenca do modelo capitalista predatorio.

Diante de tais observacBes tem-se que, na pés-mordenidade, com o fim com o
esgotamento do projeto moderno, a busca pela felicidade se intensificou, mas pela via do
consumo e a tentativa de justificar essa opgdo agora se opera pela via dos conceitos do

desenvovimento sustentavel e sustentabilidade.
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Porém, isso somente & possivel por meio da deturpacdo de conceitos, ou da
apropriacdo do discurso ambiental que norteou o0 surgimento de tais conceitos. Desta
maneira, a publicidade ganha espaco para fixacdo de um modelo.

Enfim, o greenwashing é criado e também combatido pela técnica publicitaria, mas,
ao final, a discussao sobre essa temética ndo consegue colaborar para diminuir a dissonancia
cognitiva dos consumidores, levando-os a refletir sobre mudanca de comportamento, estilo
de vida e escolhas individuais, para 0 meio ambiente, o planeta e as futuras geracoes.

Portanto, é necesséario um aprofundamento sobre tais questdes e a via mais adequada
¢ aquela que se propde a tratar da analise dos discursos e conceitos ambientais. A ecocritica
e a ecoética creem que tudo estd conectado, ndo apenas 0s elementos que compdem o
planeta, como fauna e flora, mas também assuntos abstratos como o espaco e tudo o que o
caracteriza, ou seja, € importante na analise tudo aquilo que nos € intrinseco e identitario e
integra a nossa conexdo com o exterior.

Por isso, essa teia de conceitos ndo se contenta com a utilizacdo de um modelo de
prevalece de uma escova verde para mudar a sociedade, pois sabe que esse branqueamento
ndo é capaz de alterar os fatos e o pensar apresentando um novo paradigma para a relacdo
homem/natureza.

Com isso, conclui-se que revolucdo proposta a partir dos conceitos de
desenvolvimento sustentavel e sustentabilidade ainda ndo integra a agenda politica da
maioria dos governos, corporacdes e empresas. O greenwashing ndo é o Unico responsavel
pelo modelo de apropriacdo do discurso ambientalista, eis que, de fato, governos,
organizacOes e empresas ainda enxergam as questdes ambientais como entraves para o
crescimento econémico, social e politico. Porém, a lavagem verde praticada, de forma
regular e o seu combate pelo modelo econdmico vigente ndo se preocupam com a alteracao
do modelo multicolorido de obtencdo de lucros, oriundos de uma producdo industrial de
defesa e da ideia de livre mercado, determinado pela ideologia da globalizacdo, que estdo a
impedir uma andlise da complexidade dos problemas contemporaneos, tal como propéem os
estudos do desenvolvimento sustentavel e das agdes de sustentabilidade que visam garantir
melhores condigdes para o desenvolvimento de todas as formas de vida e dos recursos
naturais, com qualidade de vida para as presentes e futuras geragoes.

Portanto, a luta para inserir as questdes ambientais na esfera politica passa pela

discussdo conceitual dos termos de desenvolvimento sustentavel e sustentabilidade que nédo
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podem ser apropriados por discursos ligados aos modelos de industrializacdo voltados para
0 consumo, que sustentam, eufemisticamente, o seu combate, por meio do greenwashing,
mas, de fato, estimulam e difundem a ideia de progresso high-tech, que promove
concentracdo de rendas, contribui para o baixo nivel de vida da populacdo e acentua as

desigualdades sociais, subvertendo a relacdo homem/natureza.
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