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Resumo

A pretensio desta pesquisa analisa os contornos de um fendémeno que se desenvol-
ve recentemente: uma proposta econdmica criativa, um processo ainda em construcao
e com contornos ainda obscuros, tendo em vista os avangos tecnoldgicos e a situagio
do individuo na sociedade informacional. Neste contexto, este artigo tem por objetivo
investigar o surgimento da economia criativa — um conceito ainda em construcio — na
denominada sociedade da informagio, com o objetivo de verificar o comportamento dos
agentes econdmicos no cendrio do neoliberalismo, principalmente enfocando a anélise no
aspecto cultural, aliando os contextos constitucional e econdmico em um mesmo institu-
to: a economia cultural. Com uma tessitura critica, buscar-se-4 compor um catdlogo de
medidas de prote¢io da cidadania ativa contra o sufocamento ditado pelos detentores da
informacio, bem como seus modos de transmissdo. Pretende-se, afinal, demonstrar esta

relagio mutua e necessdria nos dias atuais.
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Resumen

La intencién de esta investigacién analiza los contornos de un fenémeno reciente-

mente desarrollado: una propuesta econdmica creativa, un proceso atin en construccion y
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con contornos poco claros, dados los avances tecnolégicos y la situacién del individuo en
la sociedad informacional. En este contexto, el articulo tiene como objetivo investigar la
aparicion de la economia creativa - un concepto en construccion — en la llamada sociedad
de la informacién, con el fin de verificar el comportamiento de los agentes econédmicos en
el escenario neoliberal, centrdndose principalmente en el andlisis en el aspecto cultural,
la combinacién de los contextos constitucionales y econémicas en el mismo instituto: la
economia cultural. Con un tejido critico, se buscard componer un catdlogo de medidas
de proteccién de la ciudadania activa contra la sofocacién dictada por propietarios de la
informacién, asi como sus formas de transmisién. El objetivo es poner fin a este espectd-

culo el respeto mutuo y necesario hoy en dia.

Palabras clave

Economfa Creativa; Cultura; Desarrollo.

1. Introdugao

A economia atual capitaneia um processo que nio se sabe como ou quando ird
terminar. Antes de teorizar acerca dessa afirmacio, ¢ necessirio um minimo desvio, que
visualize o porqué do leitor dos dias presentes ter compreendido o efeito dessa sentenga
inicial. De uma maneira ou de outra, qualquer individuo se insere num processo econd-
mico quando compra, vende, troca, empresta, aluga, doa, recebe, enfim, quando realiza

qualquer ato negocial.

A propésito disso, os processos econdmicos do mundo contemporineo nio se
restringem a limites territoriais e, portanto, qualquer individuo de hoje é um ator
econdémico integrado a4 economia de todo o planeta. Assim, a repercussio de uma
prdtica, por mais simples que pareca, j4 nao se exaure num encadeamento de eventos

simples.

A realidade contemporinea implica no reconhecimento de que a revolu¢io tecnolé-
gica (RIFKIN, 2012) ¢ a orientadora das mais diversas searas: humanas, econémicas, so-
cais, estruturais, ezc. Trata-se de um sistema de comunicagao que é trazido em uma lingua
universal digital, moldurando a vida ou sendo por ela moldada por meio, por exemplo,

de redes interativas de computadores.

Essas mudancas confusas e descontroladas levam as pessoas a se reagruparem em
torno de identidades primdrias, ou seja, as religiosas, as étnicas, as territoriais ou simples-
mente nacionais. A riqueza, o poder € a imagem, nesse contexto, estao materializados em
um mundo de fluxos na busca de uma identidade coletiva ou individual com uma fonte

de significacio pessoal.
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2. Uma Sociedade Informacional

Com o paradigma da integracio promovida pela globalizagao assentado, a economia
compreendeu que a participagio de um ator econdmico, por menor monta que tivesse,
representaria uma propulsao geral das riquezas circulantes ou, em termos vulgares, o bolo
econdmico cresceria & medida que todos os nichos negociais se aglutinassem. E entao,
como num holograma, um ponto isolado passou a ndo representar quase nada, mas a

unido das suas extremidades é condi¢io essencial 4 formacio do todo.

Com a adogiao espontinea das prdticas neoliberais ou com a imposi¢io delas, por
intermédio das economias centrais do capitalismo, todas as estruturas econdmicas do
mundo se imbricaram de uma tal forma, a nio existir mais empresas de um pais apenas
ou bolsas de valores de uma comunidade econdmica restrita e, enfim, cidadios que nio
sofram o influxo da macroeconomia mundial em seu cotidiano. A economia atual, lade-
ada pela tecnologia indomadvel, globalizando determinados comportamentos, estandardi-
zando solugbes econdmicas e imprimindo até mesmo conceitos culturais, teria iniciado

algo irreversivel.

A par do contexto que hd pouco se introduziu, é necessdrio frisar que o sistema
capitalista, por quaisquer das formas que j4 assumiu ao longo da histéria, foi e é marcado
por duelos, que tanto podem ser examinados isoladamente, quanto podem ser analisados
uns a partir dos outros, transparecendo, assim, seu cardter de nascedouro infinito de con-

tradicoes e, a0 mesmo tempo, de solucionador incansdvel dessas mesmas contradi¢oes.

De logo, o conflito que mais interessa a esta andlise é entre o capitalismo e a demo-
cracia. Isto é, o quanto a livre atuagio econdmica invade a seara politica, tanto dos repre-
sentantes eleitos como, de resto, de todos os cidaddos. Deve-se supor quanto o capitalis-

mo, propositalmente, cadencia a educacio e a participagio politica de todos os cidadaos.

Os individuos sdo responsdveis pela tomada de decisoes estratégicas em redes de
intercAmbios instrumentais responsdveis pela conexao ou desconexdo de pessoas, grupos
ou paises. E uma sociedade estruturada entre a rede e o ser (CASTELLS, 2007), materia-

lizada por vezes em uma “esquizofrenia” estrutural.

A auséncia de comunicagio promove uma alienagio entre os grupos sociais e indi-
viduos, na medida em que o “outro” seria considerado uma ameaga. Trata-se da “geragao
internet” (TAPSCOTT, 2010). Com isso, a fragmentacio social se propaga por meio de
uma racionalidade, uma agio social significativa e uma politica transformadora, tudo

orientado pela tecnologia, o atual contexto social:

Este novo conceito de informagio gerador de conhecimento nio surgiu
por acaso. E fruto de uma nova sociedade, tecnologicamente complexa e
cuja velocidade no transito de dados e, por conseguinte, as necessidades
urgentes do novo superam a cada minuto décadas inteiras outrora
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experimentadas pela humanidade. Esta nova sociedade que conduziu a
um novo conceito de informagio também fez surgir novas formas de
controle, armazenamento e distribui¢ao desta informagao. A informagao
¢ uma palavra que enseja uma complexidade que a torna de dificil defini-
¢a0 no contexto da Revolug¢io da tecnologia da informagao. Isto porque,
para fazer uso da informacio, faz-se necessrio que ela exista que seja

conhecida e que se encontre disponivel (WACHOWICZ, 2006, p. 40).

Vale mencionar, entretanto, que a tecnologia nio determina a sociedade, haja vista
que uma somatéria de fatores como a criatividade, a iniciativa empreendedora, a desco-
berta cientifica e a inovacio tecnolégica devem ser levadas em consideracio nesta com-

G g G

plexa andlise.

A interagio com o mundo, neste formato, representa um novo estilo de produgio,
comunicagdo, gerenciamento e vida social (GUARREIRO, 2006). A formagio de redes
é o resultado imediato desta interagio. Pela lente econdmica, pode-se afirmar que as ino-
vagoes tecnoldgicas sio objeto de apropriacio pelos paises, na medida em que considera a
tecnologia, a sociedade e as transformagées histéricas como orientadores deste processo,
realidade vela pela intervencio estatal, uma fundamental forca nesse Ambito (z.g. China,

Japao e a extinta URSS).

Importante salientar a diferenca entre os modos de desenvolvimento — o industria-
lismo e o informacionalismo — ¢ os modos de produgio — capitalismo e socialismo (ou
estatismo). O chamado pés-industrialismo é o palco da tecnologia da informagio. Poderia
ser considerada uma reestruturagio do sistema capitalista? Andlises mais direcionadas para

a era da informagio apontam para uma resposta afirmativa.

Surge uma nova ordem estrutural social, ordenada pelo modo de desenvolvimento
do informacionalismo. As relacoes sociais — producio (relagdes entre as classes), experi-
éncia (histdricas, familiares) e poder (institucionalizagio da representatividade estatal) —
ganham robustez no que se relaciona com a complexa rede de comunicacoes que conecta

o mundo.

Formam-se as culturas e as identidades coletivas, por meio de uma comunicagio por
vezes simbdlica entre os seres humanos, promovendo o relacionamento destes com a na-

tureza e, principalmente, com o fator tecnologia. Alia-se o conhecimento a informagio.

Tem-se um principio de desempenho estruturante, calcado no industrialismo — cres-
cimento da economia e maximizagao da producio — e o informacionalismo — desenvol-
vimento tecnoldgico, acumulagio de conhecimentos, niveis de complexidade do proces-

samento da informacio. Seria uma “perestroyka capitalista” para Manuel Castells (2007).

Nio se deve olvidar o palco em que desfila a sociedade da informagao: uma econo-

mia de mercado. O Neoliberalismo consiste em um conjunto de ideias politicas e econdmicas
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capitalistas que defende a minima participa¢io estatal nos rumos da economia de um
pais: “para manter os lucros, o capital precisa estar constantemente explorando novos
mercados” (HELD, McGREW, 2001, p.16).

Prega-se a minimizacio do Estado, tornando-o mais eficiente pela abertura da eco-
nomia para o capital internacional e a sua desburocratizagao. Contraria-se a tributagio
excessiva, a favor do aumento da produgio, como objetivo bdsico de atingir o desenvol-

vimento econ6mico.

Os criticos mais atentos ao sistema afirmam que a economia neoliberal s6 beneficia
as grandes poténcias econdmicas e as empresas multinacionais. Os paises pobres ou em
processo de desenvolvimento sofrem com os resultados de uma politica neoliberal, marca-
dos por consequéncias devastadoras dessa ideologia: desemprego, baixos saldrios, aumen-
to das diferengas sociais, monopélios, dependéncia do capital internacional, afastando-se
de possiveis solucoes para esses problemas, v.¢g. uma melhor distribui¢iao de renda para
diminuir a pobreza, melhorias na educagio, a responsabilidade do capital e do trabalho,

diretrizes para o bem-estar social, ezc.

Ao seguir a orienta¢io neoliberal, a globalizacao pode ser concebida como um fend-
meno que possui tanto um lado positivo (desenvolvimento geral das populagées) como
negativo (males sociais, politicos, econémicos, exclusio social)!. Enquanto as distancias
fisicas e virtuais encolhem, aumenta-se a velocidade da interacio social, de modo que os
acontecimentos mundiais possuem uma reverberacio quase imediata a nivel global. Fabio

Wanderley Reis destaca os maleficios, ao apontar que:

Essa estrutura [globalizada] revela mesmo tragos que podem ser descritos
como préprios de uma sociedade de castas, em que se superpéem mun-
dos sociais radicalmente distintos, separados por profundo fosso quanto a
condigoes de vida e unidos somente por formas de intercAmbio antes pre-
cdrias e restritas a determinadas esferas de atividade. A dinimica tecnolé-
gica e econdmica que se afirma como parte das tendéncias novas da globa-
lizagio nao autorizam qualquer otimismo no que se refere a sua eventual
contribui¢io para melhorar esse quadro de desigualdade. Ao contrdrio, o
que temos com ela, mesmo nos paises economicamente mais avangados,
sio o aumento da desigualdade social, niveis inéditos de desemprego, a
‘nova pobreza’, o aumento da violéncia urbana (REIS, 1997, p. 49).

A globalizagio é um processo nao pede licenga. Nem precisaria. Por conta disso, serd

mais dispendioso para alguns, mas, com o tempo, as vantagens surgirio para a maioria.

1 Cf. SILVA JUNIOR, Ary Ramos. Globalizagio, Estado Nacional e Democracia: as transformagées do
capitalismo e seus impactos econdmicos, sociais, politicos e espaciais. Economia & Pesquisa. Aracatu-
ba, n. 6, mar. 2004, p. 25.

42 VOLUME | 09



l Il ENCONTRO DE INTERNACIONALIZAGAO DO CONPEDI — MADRID

Lembra também que se trata de um dado da realidade, de modo a exigir uma visao estra-

tégica que preveja os custos e beneficios dos seus resultados.

Pela 6tica da Psicandlise social (BARGLOW;, 2013), a tecnologia estd ajudando a
desfazer uma visio de mundo por ela desprovida no passado, por conta desta nova conec-
tividade promovida em uma identidade partilhada, reconstruida. Quando a rede desliga
o ser — individual ou coletivo — ¢ erguido um significado sem a identificagio instrumental

global. Nesse contexto, a desconexio promove a exclusio social.

A necessidade da dinimica do capitalismo de formar uma “aldeia global” ? que
permita maiores mercados para os paises centrais impulsiona a globaliza¢io, no que diz
respeito 4 forma como ocorre uma maior interagio e aproximacio entre as nagoes, inter-
ligando o mundo e, para isso, levam-se em consideragio os aspectos econdmicos, sociais,

culturais e politicos’.

Trata-se de uma realidade em que ¢ possivel a realizagio de transagées financeiras, a
expansio de negdcios até entao restritos a pequenos mercados de atuagio para outros mais
distantes e emergentes, sem necessariamente um investimento alto de capital financeiro,

proporcionado pela eficiente comunicagio do mundo globalizado.

George Ritzer (2007, p. 01-33) define a globalizagio como a difusio das prdticas
capitalistas, expansao de relagoes através de continentes, organizacio da vida social em
uma escala global e crescimento de uma consciéncia mundial compartilhada, a que chama

“sociedade civil global”.

Em outras palavras, a globaliza¢io é um fendmeno que se apresenta como um pro-
cesso de internacionalizacao das prdticas capitalistas, uma interliga¢io de mercados nacio-
nais e internacionais com a diminui¢do das barreiras alfandegirias e liberdade expressiva

para o fluxo de capital no mundo.

Nio hd uma dissociagio radical entre o “global” — representado pelas multinacionais,
pelo terrorismo internacional, pela industria do entretenimento, pela rede mundial de
computadores — e 0 “local” — marcado pela nogdo de cidade, de etnicidade, de fontes tra-
dicionais de identidade. Para corroborar seu raciocinio, enfatiza que a globalizacio pode
ser apontada como uma das razées do ressurgimento de identidades culturais locais em

vérias partes do mundo.

O movimento de internacionaliza¢io do capital ¢ excludente, por natureza. Estd em
curso um nitido movimento tendente 4 conexdo dos paises desenvolvidos e em desenvol-

vimento, haja vista que o discurso ideolégico da globalizagao, o qual procura mostrar que

2 Cf. IANNI, Otévio. Era do globalismo. Rio de Janeiro: Civ. Brasileira, 1996, p. 50.
3 Cf HOFFE, Otfried. Visio republicana mundial: democracia na era da globalizagio. Revista
Trimestral de Filosofia da PUCRS (Veritas). Porto Alegre, v. 47, n. 04, dez., 2002, p. 555.
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a abertura econdmica é uma das possiveis solucdes para a crise econdmica - atualmente
em grande evidéncia - vem conseguindo cumprir seus objetivos, acentuando cada vez

mais as ligagdes socioecondmicas.

3. A Economia Criativa

Antes de adentrar no complexo tratamento da economia criativa, cumpre apresentar
alguns conceitos fundamentais para a compreensio da temdtica. Inicialmente, demons-
tra-se a diferenga entre um bem — relacionado com a ideia de circulagio, agregando-se,
portanto, um valor econdmico adequado ao respectivo mercado - e uma obra — conectada

diretamente com a criagdo, valores estéticos e culturais.

Reputa-se salutar um retorno a década de 40, quando surgem as primeiras conside-
racoes sobre a denominada Industria da Cultura, alvo de severas criticas pela Escola de
Frankfurt, mais precisamente por Theodor Adorno (2002). Estd intimamente relacionada
com a cultura das massas, com um cunho ideoldgico preponderante no que diz respeito

aos novos métodos de industrializagao na esfera cultural.

Nesse contexto, surge a criatividade como a mola propulsora da Terceira Revolugio
Industrial, nas palavras de Jeremy Rifkin (2012). Este é o ponto de partida da economia
criativa, ou seja, seu principal insumo: a criatividade. O patriménio cultural apresenta-se
como um complexo de bens culturais valorados. O mercado seria a “palavra-chave” para
a inser¢do desta categoria juridica no cendrio social e econdmico, gozando de protecio
legal pela importincia e repercussoes que surgem desta relagdo entre a coisa criada e o seu

criador. Para Celso Furtado:

Evidentemente, [a criatividade] nio se trata de um ato lidico, e sim de uma
agdo que visa satisfazer uma necessidade humana, mesmo que esta seja tao
somente virtual, ainda que nio concretizada pelos contemporaneos. Neste
caso, o ato criativo amplia as possibilidades do ser humano, enriquece-lhe a
vida. As necessidades humanas se apresentam em ordens diversas e tendem
a uma crescente complexidade (FURTADO, 2012, p. 91-92).

Cumpre ressaltar que a criatividade, entendida como a movimentacio do intelecto
humano com objetivo de criar algo novo, remonta desde a Idade da Pedra Lascada (ou
Periodo Paleolitico da Histéria Antiga), até mesmo como um fator de sobrevivéncia para
os seres daquela época. Naturalmente, nio havia que se falar em resguardo juridico nesta

época (MATTELART, 2002).

Na sociedade contemporinea, porém, a criatividade é tratada como um fator de pro-
dugio: “o ato criativo se manifesta na producio de obras excepcionais, que enriquecem
o patriménio da humanidade, como obras que se incorporam imediatamente ao viver

cotidiano de certas comunidades” (FURTADO, 2012, p. 95).
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E ¢é neste ponto que a economia criativa surge propondo e reverberando a necessida-
de do surgimento de novos modelos de produgio, crucial para a manutengio do préprio
sistema de mercado. A circulagio de informacio, recorde-se, é a base da sociedade infor-
macional. Trata-se de um conceito ainda em construgio, variando as defini¢des de acordo

com O contexto em que o termo é pl‘OpOStO.

Em linhas gerais, a economia criativa representa os setores criativos, que agregam
novos valores inerentes a sociedade da informagio. Esses novos modelos de relagoes re-
querem uma protegao juridica que legitime esta conexao e, principalmente, exista para li-

mitar e condicionar as condutas humanas nesse sentido. Fala-se ainda em uma Economia

da Cultura (TOLILA, 2007).

A andlise da economia criativa se apresenta em um meio sistémico, na medida em
que a sociedade estd inserida em um ambiente multifacetdrio. Pode-se afirmar que, sob
o aspecto da denominada sustentabilidade integral e/ou sistémica, o mundo representa
um ecossistema socioambiental, nao se traduzindo apenas como um ambiente tangivel,
aquele natural e tecnolégico, mas também o ambiente intangivel, protagonizado pela

sociedade e pela sua cultura.

O capitalismo, em suma, representa uma sintese entre uma recompensa do trabalho,
uma recompensa da poupanca, o risco inerente a atividade qualificada como econdmica,
ladeada por um espirito minimamente empreendedor, a inventividade e a criatividade,

essencial na denominada economia criativa.

Isso se reflete em todo tipo de processo e estrutura, que terd sempre uma parte tangi-
vel - o suporte estrutural - e uma parte intangivel - a inteligéncia, o processo que origina
a fungio criativa. Essa divisao académica aponta para 4 (quatro) vetores de percepgio,
devendo-se: (i) identificar desequilibrios; (ii) otimizar resultados; (iii) identificar oportu-

nidades (iv) aproveitar as tecnologias de modo eficiente.

O principal objetivo desta modificagio sistémica seria a inclusao social e dos setores
que estdo fora do mercado, sendo a economia criativa um modelo de negécios, além
de um compartilhamento e, por via de consequéncia, um desenvolvimento sustentdvel.
Assim, por meio de uma visao reducionista, os bens intelectuais seriam considerados com-
modities primdrias, mas a mudanga de estratégias do desenvolvimento convencionais pro-
move o surgimento de novos agentes. Esta andlise, conforme restou demonstrada, deve ser

interdisciplinar (Economia, Antropologia, Direito, Cultura).

Pergunta-se: como? O Ministério da Cultura (on /ine, 2011, p.127) aponta alguns
exemplos de politicas publicas destinadas a promover e a regulamentar algumas mani-
festacbes de economia criativa, a saber: (i) maior oferta e concentracio de mao de obra
qualificada com geracio e difusiao de conhecimentos tdcitos, (ii) maior fluxo de consu-

midores e consolidagio de mercados, (iii) fortalecimento da economia local no setor de
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servigos, (iv) maior ganho de infraestrutura e interesse do poder ptblico em proporcionar
melhor infraestrutura e seguranca, (v) maior produgio e difusio de informacoes, de co-
nhecimento e de bens intelectuais; e, (vi) endogeinizacio de habilidades com utilizagio
plena da capacidade produtiva para suprir demandas minimizando a necessidade de agen-
tes externos. A partir destas diretrizes, o Estado pode, ao lado do setor empresarial, unir
forgas e determinar um incremento em uma atividade econdmica, acrescida dos adjetivos

sustentdvel” e “criativa”.

A protegao desta espécie de direitos, principalmente os denominados direitos auto-
rais, pressupoe uma diversidade cultural, quesito considerado direito fundamental pela
Constitui¢ao Federal de 1988. A inser¢io e a incorporagio das tecnologias como fatores
de producio tém por fun¢io estimular a inclusio social. A constitui¢ao econémica brasi-
leira (MORAES, 2011) também se encontra como pilar destes aspectos intrinsecamente
relacionados com a eclosio da economia criativa, pautando-a e orientando-a com seus

principios expostos no art. 170.

Este aquecimento social e econdmico, temperados com a forga da sociedade da
informagao, torna possivel o surgimento de novos bens culturais. O avanco ¢ veloz. A
economia criativa representa categorias dos setores criativos, com uma volatil estrutura
de mercado cultural. Apresentam-se, naturalmente, as justificativas e consequéncias das
politicas culturais, na medida em que o cendrio da economia da cultura renova as consi-

deracoes sobre o real valor para a sociedade, presentes nas mais diversas formas de vida.

Vale ainda mencionar o impulso que a promogao da cultura fornece para uma de-
terminada sociedade em formato de empregos, geragio de renda para os entes federativos
que explorem a cultura de forma setorial, com a cobranga de pregos muitas vezes médicos
e, com esta movimentacio, a oferta de subsidios. Essa (re) orientacio demonstra a dife-
renca entre o consumidor racional — ligado 4 economia padrio — e o consumidor cultural,

na medida em que, nesta seara, a propriedade seria usufruida coletivamente.

Ainda h4 de se observar o cardter da remuneragio varidvel nos chamados “empregos
culturais”, o que poderia ser considerado um desestimulo para a imersao neste tipo de
mercado (BENHAMOU, 2007). Os museus, por exemplo, possuem como fontes de
financiamento o Estado, o mecenato e as receitas préprias, 20 mesmo tempo em que con-
vive com as dificuldades inerentes a administragao e os custos elevados com as aquisi¢oes,
exposi¢oes e manutencoes necessirias. As obras de arte, vale dizer, possuem um valor de

mercado, agregado ao prazer da contemplagio, admiragio, colegio (PAESANI, 2007).

Nesta toada, pode-se afirmar que o direito autoral encontra guarida na légica da
escassez da sociedade industrial, mas nio se encaixa abundancia e velocidade da economia
criativa. Nao se deve olvidar que a titularidade destes bens é a coletividade. Essas indus-

trias culturais, pela sua dinamicidade, promovem a implantagio de politicas ptblicas, por
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meio também da diversidade cultural, um terreno fértil para a criatividade. Celso Furtado

salienta que:

Numa sociedade democrdtica, j4 ndo basta tornar mais intensa a acu-
mulagio. E igualmente importante garantir a abertura de espagos para a
participagao de todos. Se é verdade que o crescimento econémico pode se
fazer, em geral, pela importacao de modelos estrangeiros, o desenvolvi-
mento cultural, em contrapartida, implica sempre na percep¢io da iden-
tidade de um povo, sem o que ele jamais terd autonomia indispensdvel a

criagao (FURTADO, 2012, p. 187).

Paul Tolila (2007) argumenta que ¢ fundamental esta relacio entre a cultura e a
economia, haja vista que existem cinco fases em que essa ligacio pode ser percebida na
produgio de um bem cultural: a criagio, a edi¢ao/producio, a fabricacio, a distribuicio e
a comercializacio publica. (TOLILA, 2007, p. 38-39). Ao lado disso, percebe-se uma am-
pliagao do setor cultural pelo turismo, pelo valor espiritual que a cultura desperta. Assim,
a economia se transforma como a emblemdtica “economia do conhecimento” (TOLILA,

2007, p. 92), onde a interpretagio dos simbolos se mostra determinante.

A ideia inicial ¢ unir os processos de a criagio, planejamento, produgio, distribuicao
e divulgacio de produtos e servicos tendo como base de origem o capital intelectual, a
criatividade, nivel de conhecimento e recursos materiais disponibilizados, além de mode-

los de gestao e de negécios. Veja-se:

Em suma, a economia criativa ¢ composta por dreas da economia que
tem como base a inventabilidade individual de criar produtos e servigos
que tenham impacto positivo na sociedade de consumo e gerem renda e
lucros para a empresa ou para o empreendedor. A economia das ideias
tem sido um dos principais caminhos para a manutengio de mercados
de paises desenvolvidos e em desenvolvimento. Além dos pontos e setores
econdmicos tradicionais como diminui¢io dos custos com a mao-de-o-
bra, investimentos em maquinaria para viabilizar uma produ¢io mais
rdpida de produtos e avanco tecnoldgico, o campo das ideias tem supe-
rado esses setores, sendo a criatividade uma das dianteiras dessas agoes

(REBOUCAS, on line, 2013).

Nesta oportunidade, apresenta-se uma critica a auto regulacio da economia, na me-
dida em que se vive em uma sociedade complexa. Seria uma superagio ou uma adaptagio
do livre mercado? A resposta ¢ indefinida. O que se pode afirmar ¢ o surgimento de uma
nova proposta metodoldgica de uma andlise econdémica da cultura (TOLILA, 2007, p.
124), sem a pretensio de fornecer respostas exatas a um conceito ainda em construgao. O
método se traduz no fornecimento de incentivos, estimulos para o conhecimento, sempre

velando por uma padronizagio teérica (TOLILA, 2007, p. 115).
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A Convengao da Diversidade Cultural, langada em 2005 pela UNESCO, afirma que
as politicas e medidas culturais sdo traduzidas nos seguintes termos: criagao, produgio,
difusdo, distribuicdo das atividades em forma de bens ou servicos e, principalmente, o

aCesso.

4. Conclusdes

O ser na sociedade informacional possui uma identidade, que se manifesta em ins-
trumentalidades e comunicac¢io via comunidades virtuais. Assim, o atributo mencionado
apresenta o individuo como um ator social e constrdi seu significado por um atributo
cultural, referéncias calcadas em estruturas sociais. Todo esse processo de (re) construgio

recebe o0 incremento indispensdvel da globalizacio.

Constata-se que todos os antagonismos de interesses correspondem, na verdade, aos
anseios das pessoas em sua condi¢ao de investidoras, de consumidoras e, no lado oposto
da guerra hermenéutica, os almejos dessas mesmas pessoas, em sua condicio de cidadas.
E compreensivel que a problematizagio da democracia é algo muito mais complexo que
o simples atendimento do impulso de consumir, j& culturalmente condicionado, por isso,
tdo fdcil a irresponsabilidade nos investimentos, na transmissio de informacio (z.g. lei
12.527/11) e no consumo e tio enleadas as atitudes democraticas mais razodveis (PAE-

SANTI, 2007).

Todavia, em algum momento histérico a cultura precisa recondicionar seus indivi-
duos a encontrar o equacionamento da questio, sob pena de, qual a esfinge mitoldgica, a
questdo devorar a todos. Com todo o exposto, urge que as questdes do dia-a-dia, que rara-
mente s3o conectadas a esses raciocinios macropoliticos e macroeconémicos, pela maioria

da populagio, sejam, finalmente, entendidas, por esse mesmo publico.

A globalizacdo traz em si a forca de uma nova reordenacio das relacoes mundiais.
Nesse contexto, unilateralmente imposto, o discurso democrético nao tem um porta-voz
que o represente, tornando-se obsoleto, pois a sua proposta de diminuir as desigualdades
sociais e econdmicas nio conseguem se impor, deficiéncias estas que tornam o ideal de-

mocrdtico inoperante.

Neste cendrio, acrescente-se que “o principio da funcio social nio teve vida fAcil.
Defrontou a hostilidade do liberalismo e individualismo a que se opunha; mas foi tam-
bém combatido pelo coletivismo ascendente, para o qual representava uma estratégia para
obstar 4 supressio pura e simples da propriedade” (ASCENSAQ, 2006, p. 89).

Os seus préprios discursos, carregados pelas suas proprias contradicoes, apresentam-
se sem capacidade para entender e justificar as novas manifestagdes da exclusio social que

acontecem mundialmente, impedindo-os de apresentar solugoes realmente vidveis.
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A midia, nesse processo, deve ser transformada, também. A responsabilidade e a
ética na informagio sio fundamentais. Como na “sociedade de massas”, a opinido publica
tornou-se o editorial do grande jornal, faz-se imprescindivel que o grande jornal canalize,

honestamente, o anseio cidadio.

A economia criativa surge no cendrio econdmico hodierno como um instrumento
a favor do desenvolvimento econdmico com um ingrediente diferenciado, haja vista que
utiliza como principal insumo a criatividade e o talento, individual ou coletivo. Foge dos
interesses meramente especulativos comuns s atividades econdmicas tradicionais, pois
também integra socialmente. Deste modo, trata-se de uma meta de adequagao aos anseios

sociais j4 tio olvidados pelo Poder Piblico. E uma oportunidade.

Assim, as origens econdmicas, castigadas pelos solavancos da histéria com indmeras
crises e superagoes, abre as portas para uma nova forma de enxergar a economia e fornecer
um aparato técnico e instrumental para o implemento desta forma de exploracio caracte-

risticas tio peculiares aos seres humanos: a capacidade de criar.

Ao lado disso, as mudangas de orientagdes pautadas pelos clamores relacionados com
o Direito Ambiental na busca de um desenvolvimento sustentdvel, representam o cendrio
ideal para a proliferagio destes empreendimentos de cunho inovador. A ala empresarial
acompanha esta tendéncia e busca retirar destas prdticas o que lhes convém. Natural que
assim seja, haja vista que o oportunismo caminha lado a lado com a busca por diferentes
e eficientes alocacdes de esforcos que resultem em recursos, de preferéncia em formato de

lucro. A tentativa ¢é aliar estas duas orientacoes.
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