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RESUMO:

Este estudo versa sobre o poder das empresas transnacionais e a producao da elisdo fiscal,
com base no caso da Coca-Cola no mundo contemporaneo. A pesquisa é realizada adotando-
se 0 método dedutivo e a técnica de pesquisa bibliografica. O objetivo geral busca verificar o
poder das empresas transnacionais € como elas podem produzir elisdo fiscal. Considerada
uma das marcas mais influentes do mundo, a Coca-Cola efetua manobras fiscais, como a
elisdo fiscal, consistente na reducdo do pagamento de tributos, procurando se instalar em paises
em que os regimes fiscais sejam privilegiados, utilizando indevidamente os destinos fiscais em
seu préprio beneficio.
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THE POWER OF TRANSNATIONAL COMPANIES AND FISCAL ELISION
PRODUCTION: THE CASE OF COCA-COLA CONSUMPTION IN THE
CONTEMPORARY WORLD

ABSTRACT:

This study aims with the power of transnational corporations and the production of tax
avoidance, based on the case of Coca-Cola in the contemporary world. The research is
performed using the deductive method and the technique of bibliographic research. The
overall objective is to verify the power of transnational corporations and how they can
produce tax avoidance. Considered one of the most influential brands in the world, Coca-Cola
performs fiscal maneuvers, such as tax avoidance, consisting in reducing tax payments,
seeking to settle in countries where tax regimes are privileged, misusing tax destinations in
their own benefit.

Keywords: transnational corporations; Power relations; economic power; tax avoidance.

1 INTRODUCAO

Este estudo versa sobre o poder das empresas transnacionais e a producao da elisdo

fiscal, com base em uma breve analise do caso da Coca-Cola no mundo contemporaneo.
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Trata-se de um tema complexo e a0 mesmo tempo contemporédneo, porque enfrenta
situacOes e relagdes de poder que se manifestam atualmente em nossa sociedade — seja no
ambito internacional ou nacional.

O objetivo geral dessa pesquisa consiste em verificar o poder das empresas
transnacionais e como elas podem produzir elisdo fiscal atualmente, especialmente
observando dados que envolvem a Coca-Cola, considerada uma das empresas que esta no
ranking das mais valiosas marcas do mundo. Especificamente, objetiva-se estudar o poder
enquanto categoria conceitual e suas relagbes na sociedade contemporanea e, por fim,
investigar o poder das empresas transnacionais e a producdo da elisdo fiscal, a partir de
breves apontamentos envolvendo a Coca-Cola nesse ramo.

A importéncia se fundamenta pela contemporaneidade do tema, uma vez que as
empresas transnacionais ocupam posicao de destaque cada vez mais elevada, ja que seu
protagonismo ultrapassou limites e fronteiras inimaginaveis. O crescimento das empresas
transnacionais ao longo dos anos se tornou imensuravel, e seu poder de influéncia inclusive
é capaz de interferir nas proprias decisdes dos Estados, que, muitas vezes, ndo possuem
efetivo controle sobre as acfes dessas empresas em razdo do poder econdmico do qual sdo
detentoras. O debate, por si sO, mostra-se relevante para analisar, dentre as varias esferas do
exercicio de poder dessas empresas, 0s tracos da elisdo fiscal pela Coca-Cola no mundo, e,
de forma geral, demonstrar o poder que essas empresas exercem e como isso reflete para a
sociedade.

Assim, a investigacdo do problema de pesquisa tem por base responder a seguinte
indagacdo: Como podem qual o poder das empresas transnacionais para a producdo da
elisdo fiscal no mundo contemporaneo, a partir da analise do caso da Coca-Cola, enquanto
uma das mais poderosas marcas mundialmente reconhecidas?

Para alcancar os objetivos propostos e responder a problematica a ser investigada, o
presente artigo se divide em dois tépicos estruturantes: o primeiro versa sobre o estudo do
poder como categoria conceitual e suas relacdes na sociedade contemporanea, cuja
abordagem € direcionada ao conceito de poder e suas caracteristicas, a partir de uma
explanacdo dos principais autores que se debrucaram sobre o tema; no segundo, o estudo
aborda a analise do poder das empresas transnhacionais e a producdo da elisdo fiscal,
abordando a influéncia que essas empresas exercem no cenario internacional e também

nacional, especialmente com a producdo da elisdo fiscal, utilizando-se como exemplo o0 caso
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da Coca-Cola a nivel global.
Quanto aos procedimentos metodoldgicos, utilizou-se o método dedutivo, sendo a
pesquisa de carater qualitativo. Como técnica de pesquisa utilizou-se a pesquisa

bibliografica.

2 O PODER COMO CATEGORIA CONCEITUAL E SUAS RELACOES

O estudo das relacdes de poder na sociedade — seja internacional, seja nacional —
configura um dos elementos essenciais para a compreensdo do mundo contemporaneo.
Compreender o poder configura uma tarefa complexa e desafia os estudiosos por se tratar
de um objeto de conhecimento multidimensional que se encontra em construcdo e
transformacéo ao longo dos anos (OLSSON, 2007, p. 43).

Como enfatiza Bartolomé Ruiz (2004. p. 09), “o poder é a sombra de nossa pratica e
a luz de nossas criagdes”. A definicao de poder de Bartolomé Ruiz expressa o quanto o
poder configura um importante instrumento para a compreensdo das relacbes entre 0s
homens nos mais diversos aspectos do conhecimento. Ele afirma que o poder “¢ uma
palavra que todo mundo entender, mas que ninguém consegue explicar”, dai decorrendo a
complexidade da definicdo desse conceito.

Igualmente, Morriss (1987. p. 36-37) também afirma ser necessaria a conceituagédo
do poder, apesar da fluidez e da dificuldade de identificar seu exercicio. Para ele, essa
dificuldade esta diretamente relacionada com a diversidade de expectativas construidas em
torno de sua referéncia.

Para Olsson, (2007, p.50) a defini¢do do poder exige uma “tentativa de reconstrugdo
dos seus diversos significados desenvolvidos” com énfase na “conjugacdo de suas
identidades e dessemelhangas como um saber em construgao”.

O que seria, entdo, o poder? Como forma de resposta para tal indagacdo, Bartolomé
Ruiz afirma que o poder ndo esta em um lugar definido e ndo se localiza em uma dimenséo
especifica. Para ele, “o poder ndo existe como uma coisa, com uma natureza especifica, ndo
existe em si nem por si”. Na sua concepgao, questionar “o que ¢ o poder” é um erro, porque
ele ndo é, ele atua, na medida em que esta presente nas praticas e relacbes humanas, se
articulando como um modo de ser da agéo (2004, p. 10).

O conceito de poder desempenha um papel de importancia, uma vez que, de um
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lado, integra a base de conceitos que forma o conjunto de teorias e praticas de uma
determinada sociedade e, de outro, configura um discurso que reflete e legitima as préticas
sociais.

O poder é um conceito que se relaciona com o préprio discurso da politica, e “reside
num nivel muito grande de desarmonia subjacente entre individuos e sociedade”. Ele quer
dizer que a sociedade, em si, depende primeiramente do fato que “algumas pessoas sdo
sistematicamente dominadas por outras” (GOVERDE et al, 2000, p. 05).

Em verdade, o poder envolve uma série de estudos que torna dificil ou até mesmo
intelectualmente impossivel a compreensdo de todas as concep¢des em torno desse
complexo objeto de estudo. Alias, a titulo exemplificativo trazido pelo autor, uma simples
pesquisa na base de dados do Instituto Universitario Europeu com a palavra-chave “poder”
indica mais de trés mil obras no seu acervo apenas nas areas do Direito, da Histdria e das
Ciéncias Sociais e Politicas (2007, p. 54).

O poder vem sendo estudado por importantes fildsofos nas mais diversas
épocas, assim como por estudiosos contemporaneos que se debrucaram sobre o tema
nos ultimos anos. Aristételes, por exemplo, estudou questdes relacionadas ao poder, que
podem ser facilmente percebidas nos seus escritos, especialmente quando qualifica 0 homem
como um “animal politico”, ao atribuir-lhe o poder da fala (ARISTOTELES, 1993, p. 13).

Maquiavel (1999) analisou o poder a partir de uma perspectiva pratica, tendo seu
nome associado ao poder politico quando se posiciona sobre a realidade dos Estados e seus
governantes, e 0S mecanismos e estratégias para adquirir e manter esse poder, que é
vislumbrada na sua obra mais conhecida “O Principe”.

Hobbes também se posicionou sobre o poder ao associa-lo com a natureza do
homem, mencionando que “por tendéncia geral de todo o ser humano, o desejo perpétuo e
incessante de poder depois de poder, 0 qual cessa apenas com a morte” (1988, p. 64). Assim
como Magquiavel, Locke também se interessou pelo poder politico, e afirmava que por
poder politico poderia se considerar “um direito de fazer leis, com pena de morte, e
consequentemente todo o tipo de penalidade menos severa” (2005, p. 64), expressando,
assim, a legitimidade do Estado e a sujei¢do do individuo ao ente soberano.

O termo “poder”, segundo a concepgao de Bartolomé Ruiz “¢é uma palavra pela qual
designamos um conjunto de significacdes polimorfas que podem adquirir diversos sentidos

segundo as circunstancias e o0 modo como se realizam as praticas humanas”. Para ele, 0
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poder € um simbolo, na medida em que por meio dessa palavra é possivel conotar um
conjunto de sentidos, sem perceber uma conotagdo Unica ou uma definicdo exata (2004,
p.10).

Bourdieu também estuda o poder a partir do simbolismo. Ele analisa o poder
simbolico, conceituado como “aquele poder invisivel que pode ser exercido somente com a
cumplicidade daqueles que ndo querem saber que eles sdo sujeitos a ele ou mesmo que eles
proprios exercem ele” (1991, p.164).

O poder configura a nogdo de submissdo de alguns a vontade alheia, de modo que
sua ocorréncia € inevitavel no periodo moderno, uma vez que nada em nossa sociedade é
realizado sem ele. Ainda, o poder pode ser considerado socialmente malévolo a0 mesmo
tempo que é imprescindivel nas relagdes humanas e sociais do nosso mundo contemporaneo
(GALBRAITH, 1986, p.13).

Foucault acredita que o poder ndo se manifesta como uma propriedade, ou seja, algo
apropriavel que o individuo possui. Para ele (2014, p.18), o poder se manifesta a partir de
relacbes ou praticas de poder. Essa premissa demonstra e configura a percepcao de que o
poder funciona como uma “maquina social” que se dissemina pelas estruturas sociais sem
estar presente em um local especifico. O poder pode ser definido ainda a partir do conceito
de autoridade, submissao, coercdo, influéncia, manipulacdo e forca (BACHRACH, 1970, p.
17).

O conceito de poder ¢ visto ainda como “disposicional”, na medida em que se
manifesta como uma “capacidade” ou uma ‘“habilidade”, porque as vezes, pode ndo ser
exercido, de forma que ndo € sempre que seu exercicio se da. Esse pode ser considerado
como a “habilidade dos agentes de produzir efeitos significativos, especialmente por
levarem adiante seus proprios interesses e/ou afetarem os interesses de outros, tanto
positivamente quanto negativamente” (LUKES, 1986, p. 65).

Max Weber (1999, p. 531), define poder como a “possibilidade dentro de um
relacionamento social, de realizar a vontade de alguém mesmo contra resisténcia,
independentemente da base na qual essa possibilidade se funda”. Ele ainda relata outras
passagens envolvendo o poder, ao mencionar que o poder pode ser considerado como uma
possibilidade de um individuo ou um grupo fazer prevalecer sua vontade, ainda que hajam
outras envolvidos que oferegam resisténcia. Para Weber, o poder pode ser “a possibilidade

de impor a vontade de alguém sobre a conduta de outros” (1999, p. 532).
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Um individuo pode ser detentor de poder sobre outro ou outros, de modo que esse
poder se torna “efetivamente relacional” ainda que ndo se trate de um relacionamento. Ou,
em outro vértice, alguém “pode ter poder para fazer ou realizar alguma coisa por ele
préprio, e esse poder ndo é relacional [...] ele pode envolver outras pessoas se 0 que ele tem
poder para fazer ¢ uma agao social ou politica” (PITKIN, 1972, p. 177).

Segundo Dowding (1991, p. 05-06), existem duas divisdes principais que envolvem
0 estudo da teoria do poder: a primeira, expressa-se pela manutencdo do poder por
individuos ou estruturas, enquanto que a segunda, relaciona-se a definicBes causais e
disposicionais. Ele considera que o poder ¢ uma “propriedade disposicional de um objeto”,
considerada uma disponibilidade ou capacidade, porque “[...] encontra-seem uma faculdade
de ser exercido ou nao”.

Dyrberg (1997, p. 07) analisou a origem do poder com base em duas concepgdes: a
concepcao derivativa e a concepc¢do nao-derivativa. Na concepcao derivativa, o poder € tido
como um resultado ou numa estrutura do qual o agente esta inserido. Na politica, por
exemplo, é a propria estrutura do poder politico que perpassa 0 poder aos individuos. Ja na
concepcdo nao-derivativa, Dyrberg enfatiza que o poder configura “uma relacdo ou
processo irredutivel; irredutivel no sentido de que ele ndo pode ser derivado de nada
acima, além ou pré-existente as proprias relagdes que constituem esse processo”.

Bartolomé Ruiz considera que o poder estd inserido em toda relacdo e pratica
humana, e atua em varias areas, como na solidariedade, no amor e na gratuidade, pois tende
a ajudar o proximo na busca de seu crescimento. Ele direciona sua concepgdo
especialmente ao simbolismo do poder, € menciona que esse simbolismo “implica a pessoa
na sua pratica de tal modo que, ao pretender explicar 0 que seja esse poder, sempre se
encontra com seu proprio rosto”. Para Bartolomé Ruiz (2004, p. 12-13) “o poder afeta
diretamente os modos de subjetivagdo, determinando o que somos”.

Em verdade, ao longo da evolucdo dos debates envolvendo o poder, esse objeto
passou a ser estudado por diversas areas do conhecimento. Na filosofia, por exemplo, o
poder se tornou importante para delimitar hierarquias de valoracdo de saberes da propria
possibilidade de conhecimento do homem. Na sociologia, o debate do poder se relaciona com
os valores que estdo inseridos na sociedade e nas relagdes do homem com esses valores. Na
economia, 0 poder é estudo a partir de sua importancia no mercado e nas relacdes

econdmicas. Na psicologia, o estudo do poder se direciona para a constituicdo do homem,
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seus desejos e suas expectativas. Por fim, no campo juridico, o poder esta diretamente ligado
aos instrumentos de regulagdo juridica e controle social, enquanto que, na politica, o poder é
discutido com base nos interesses coletivos de determinado grupo (OLSSON, 2014, p. 136).

Veja-se, portanto, que o poder se dissemina pela estrutura social e ndo existe como
uma coisa apropriavel, como bem pensava Foucault. Mas, como Bartolomé Ruiz (2004) o
poder ndo ¢é “algo”, ele “atua” e faz parte de todas as praticas e relagdes humanas, inserido
constantemente nas relacdes sociais, politicas e juridicas de forma articulada, de natureza
multidimensional.

Assim, feita a analise do poder enquanto categoria conceitual e suas relagbes, passa-
se a analisar o poder das empresas transnacionais e a producdo da eliséo fiscal em relacdo ao
consumo da Coca-Cola no Mundo.

3 O PODER DAS EMPRESAS TRANSNACIONAIS E A PRODUCAO DA ELISAO
FISCAL: O CASO DO CONSUMO DA COCA-COLA NO MUNDO

As empresas transnacionais sdo consideradas importantes atores da sociedade
nacional e sdo igualmente conhecidas como empresas multinacionais. Dentre sua
terminologia, Fernandes (1998, p. 65-66) apresenta as seguintes diferenciagdes: “empresa
internacional”, considerada aquela que reagrupa sua atuagdo e suas operagdes
internacionais, encarando estratégias no mercado internacional e nos investimentos diretos;
“empresa multinacional” que atua e expande seus recursos para além das fronteiras
nacionais, mas considera suas operacdes no exterior tdo importantes como as que ocorrem
no nivel nacional; e, por fim, “empresas transnacionais” coordenada por pessoas de
diferentes nacionalidades e sua atuacdo escapa totalmente do dominio nacional, se
expandindo, assim como as multinacionais, para além das fronteiras territoriais delimitadas
em determinado Estado.

Oliveira (2013, p. 235) considera que existe uma tendéncia geral de autores
americanos de utilizarem o termo “empresa transnacional” para definir “aquelas empresas
que, originarias e com sede em paises industrializados, detém filiais e boa parte de seus
negdcios em outros paises”. Em contrapartida, considerada a autora, os autores europeus
utilizam a expressdo “empresa transnacional” para designar aquelas “empresaS ou

sociedades que atuam em varios paises, segundo diversos modos, mas sempre com a mesma
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I6gica comum de atuacdo”.

As empresas transnacionais sdo aquelas que “correspondem a pessoas de
nacionalidades diferentes e que sdo por elas dirigidas”(CHRISTENSEN, 1976, p. 28). A
expressdo ‘“‘empresas transnacionais” acoberta um conjunto de situacdes e fatores,
especialmente a fuga dos controles internacionais. Elas se tornaram empresas juridicamente
desnacionalizadas, porque, na medida em que instalam suas unidades em varios paises de
todos os continentes, os montantes de seus ativos financeiros e a lucratividade esperada
como seus resultados estéo descentralizados no exterior.

Para Bedin (2001, p. 315), as empresas transnacionais realizam a unidade do
mercado mundializado, movidas pela politica do “maximo lucro ao menor custo”. Elas
transformam as estruturas econdmicas, sociais e até mesmo politicas, porque possuem a
capacidade de influenciar inclusive os préoprios Estados por conta de seu poder econdmico.

Importa salientar, como considera Seitenfus (2000, p. 27), que as empresas
transnacionais “possuem uma matriz num determinado Estado e atividades de producao ou
servigos através de filiais localizadas em outros Estados”. E por conta disso que ndo se
comparam as empresas nacionais — seja por seu escopo de atuacao, mas especialmente por
sua principal caracteristica que € seu capital.

Nesse sentido, Olsson (2007, p. 324) considera que “nos tltimos séculos, as grandes
empresas eram essencialmente de base nacional”, de modo que “seu capital era entendido
como parte do poder econdmico do proprio Estado”, sendo que esse poder era considerado
“como a maior unidade de grandeza conhecida em termos de poder econdmico”. Logo,
como enfatiza Olsson, “o poder em sentido amplo (inclusive o econdmico) era do ‘Estado’
e ndo da empresa”.

Contudo, com o surgimento das empresas transnacionais e, consequentemente, com
a transnacionalizacdo das atividades econémicas, esse poder ndo é mais pertencente ao
Estado, e sim, da prépria empresa, por conta do volume de capital que possuem (OLSSON,
2007, p. 324).

As atividades das corporacOes transnacionais refletem diretamente na sociedade,
principalmente por proporcionar empregos para os cidaddos, e, até mesmo, para 0 consumo
de seus produtos diante da producao em alta escala. Sob essa realidade, as corporagdes sdo
consideradas como atores internacionais que melhor se conectam com a sociedade,

principalmente por conta dos seus ideais de maximiza¢do do lucro e minimizacdo dos
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custos, porque diretamente geram desigualdades econdmicas, sociopoliticas e juridicas,
devido as consequéncias ocasionadas pelo fendémeno globalizante (KAWAMURA, 2014, p.
55-57).

Como a fraude global tem mostrado desde 2008, os Estados entregaram bilhGes de
dolares as principais corporacgdes transnacionais, diretamente envolvidas na geracdo da crise
econdmica global. Por exemplo, para o ano 2000 a onc¢a de ouro custou US$ 270 e o barril
de petroleo foi de US$ 60, até o inicio de 2012 o ouro esta em US$ 1.700 e o petrdleo em
torno de US$ 108, com projecdes para 0 aumento continuo. Os enormes lucros do capital
global para a exploracdo de matérias-primas no Terceiro Mundo tém como principal
componente a especulacao rentista (QUIJANO, 2014, p. 233-234).

Essas empresas sdo tdo poderosas que seu poder econémico supera inclusive o dos
Estados, na medida em que o faturamento anual das transnacionais pode facilmente superar
produto interno bruno de varios paises. Por exemplo, a comparacdo entre o faturamento
anual dessas empresas com o produto interno produto de alguns estados feita por Olsson,
torna bastante clara tal afirmativa e revela o poder extraordinario desses atores. Em 1992, “o
faturamento da ‘General Motors’ foi de cerca de 130 bilhdes de dolares, o da ‘Exxon’ foi de
mais de 120 bilhdes e o da ‘Ford’ foi de cerca de 100 bilhdes”. Enquanto isso, no mesmo
ano, “o produto interno bruno de Estados como a Arabia Saudita e a Indonésia foi de 105
bilhdes de dolares, ¢ o da Noruega de 100 bilhdes de dolares”. Assim, com base nessa
comparacdo, é possivel verificar que a “General Motors” consegue vender, em menos de dois
meses, 0 que o Egito leva um ano inteiro para produzir (OLSSON, 2007, p. 325).

Warat (2010, p. 21) utiliza o termo “mafia S.A” para se referir as empresas
transnacionais, € na sua concepcdo, na medida em que atuam e crescem, elas estdo
conseguindo cada vez mais efeitos devastadores, e constituem uma “ameaca maior que a
nuclear. Para ele, “a méafia S.A estd conseguindo destruir tudo, incluindo a fonte de sua
propria riqueza”.

Com a intengdo de “criar falsos lucros” para os Entes Federativos, a partir do século
XXI, passou-se a iniciar uma inclusdo das corporacGes nas areas publicas (DOWBOR,
2016).

Nesse sentido, é indispensavel a anuéncia do ente local para que as atividades
comerciais iniciem seus servigos em determinado territério. Por outro lado, uma das formas

de expressdo do poder transnacional ocorre quando as corporagdes conseguem instalar-se
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nos paises independente de autorizagdo, ou seja, “varias companhias globais como a Exxon,
Toyota, Mitsubishi, Nestlé, Siemens, Hyundai, BASF, Monsanto, tém o poder de modelar o
mundo a sua vontade” (SALLES, 2017, p. 96-97).

Portanto, nem sempre o0 inicio das atividades industriais de uma corporagdo
transnacional decorre pelo meio politico ou necessidade social do territério, e sim, devida
sua capacidade de produzir lucros e ser protagonista em dmbito nacional e internacional,
com o objetivo de conquistar novas transagoes.

As corporagfes transnacional extraem dos Entes Federados proveitos indiretos
devido a falta de regulamentacdo de legislacdo nacional, sobretudo no que tange as normas
relacionadas ao direito tributario, “na medida em que se torna apta atransitar da forma mais
proveitosa nas lacunas dos diversos sistemas juridicos estatais, perfazendo uma eliséo
combinada dos sistemas juridicos” (OLSSON, 2003, p. 180-181).

Assim, devido a posi¢do econdmica superior das corporagoes, elas desconhecem o0s
limites estatais e conseguem instalar-se em regibes que tendem a oferecer regimes
tributarios mais brandos (SCHNEIDER, 2014, p. 196).

Logo, percebe-se que essa préatica se trata de um aproveitamento combinado pela
fragilidade dos sistemas juridicos nacionais em termos de aplicacdo do direito interno, uma
vez que alguns Estados estabelecem como critério o local do registro, e outros o local da
matriz para esse efeito (OLSSON, 2007, p. 321-322).

Elisdo significa de elidir, eliminar, suprir, ou seja, reduzir o pagamento de tributos
através de planejamento, e sua pratica € propiciada pela existéncia de paraisos fiscais com
regimes privilegiados que passaram a demandar a cooperagdo entre as corporacdes para
evitar a utilizacdo indevida desses destinos fiscais (SCHNEIDER, 2014, p. 196). No
entender de Fabretti (2005, p.153) “a elisdo fiscal ¢é legitima e licita, pois é alcancada por
escolha feita de acordo com o ordenamento juridico, adotando-se a alternativa legal menos
onerosa ou utilizando-se de lacunas da lei”.

A titulo exemplificativo, tal conduta ocorre no Brasil, como noticiado por diversos
jornais e revistas renomadas no caso da “Coca-Cola” que hoje ameaga deixar o pais caso ndo
sejam mantidos seus beneficios tributarios, por se tratar de altas cifras e ser considerada uma
das marcas mais influentes do mundo. Por outro lado, aparece reiteradas dendncias de
manobras tributdrias bilionarias e prejudiciais aos cofres publicos. “A Coca-Cola recebe a

maior parte dos dois bilhdes de reais anuais devolvidos de IPI a quem compra concentrados
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de refrigerantes, chas e sucos na Zona Franca” (CARTA CAPITAL, 2018), segundo
célculos da Receita Federal, isso se somam 200 milhdes de PIS-Cofins e 1 bilhdo de
Imposto sobre Circulagdo de Mercadorias e Servicos, que a Unido, Estados e Municipios
deixam de arrecadar durante o ano.

Além disso, a Coca-Cola restituiu apenas 20,4% de obrigacGes tributarias sobre os
seus lucros, ou seja, quase 15% a menos do que deveria recolher. Segundo pesquisa sobre
seus representantes internos ‘“‘enquanto os legisladores dos Estados Unidos procuram
reformar o codigo tributario das empresas, esse relatério mostra que o foco de qualquer
revisdo deve ser o fechamento de brechas, em vez de reduzir as aliquotas” (JOIO E TRIGO,
2018) .

Dessa forma, observa-se que muitos paises sdo reféns das corporacdes
transnacionais, por tratar de uma falsa concepcdo de riqueza, caso o Estado regule as
normas tributarias, podera ser ameacado a perder as empresas de seu pais, e se continuar
mantendo a legislacdo branda perdera bilhdes de reais anualmente, que poderiam ser
investidos em educacao e saude, gerando um desiquilibrio na administracao.

Por outro lado, a Coca-Cola além de gerar empregos aos Estados, distribui seu
produto em todo o territorio nacional, e, alem disso trata-se da bebida mais consumida no
mundo, com aproximadamente 1,8 bilhGes de porcdo de bebidas vendidas por dia. Assim,
perder uma empresa com tamanha visibilidade torna o Estado refém da corporacdo, por
estar inserida na sociedade brasileira e mundial ha séculos.

Nesse sentido, completa Lipovestsky (2011, p. 31) que “chegamos ao momento em
que a comercializacdo dos modos de vida ndo mais encontra resisténcia estruturais,
culturais e nem ideoldgicas; e em que as esferas da vida social e individual se reorganizam
em funcdo da logica do consumo™.

Diante desse cenario, o consumo da Coca-Cola estd conectado com a sociedade e
com todos os meios de marketing possivel, onde se inseriu habitos ao consumidor por meio
de uma “apoteose” publicitaria (BAUMAN, 2008, p. 70). Com a vinculagdo dos aspectos de
divulgacdo comercial, seja por antincios de televisdo, internet ou radio que “se manifesta de
diversos meios, implicitos e explicitos, tornando a vida do cidaddo manipulada para o
consumo” (PEREIRA, 2009, p. 13).

Sucessivamente, as pessoas acabam consumindo para satisfazer suas futilidades,

apenas ao lembrar-se do slogan vermelho marcado pelas campanhas publicitarias, que tem
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um grande enfoque em pessoas felizes rodeadas de amigos consumindo essa bebida.

Como resultado, o sujeito acaba tornando-se a propria mercadoria desejavel diante
de sua comunidade, e da producdo de bens de consumo ser agora um fendémeno cultural:
compra-se 0 produto tanto por sua imagem quanto por sua identidade imediata (JAMESON,
1996, p. 138). Portanto, 0 homem ndo estd mais preocupado em sobreviver, mas, sim,
“consumir para poder viver ou se 0 homem vive para poder consumir” (BAUMAN, 1999,
p.88).

E importante destacar que existe grande relevancia do poder da marca que cada
corporagdo tem nos Estados, devido seu alto renome pode gozar de excelente reputacéo e
prestigio para todos os consumidores (PORTO, 2018). No caso da Coca-Cola, esse poder é
evidente, porque ndo se trata apenas do consumo em si da bebida, mas de todos os outros
produtos que sdo objeto de comercializagdo pela Coca-Cola e que sdo altamente
consumidos por conta da marca.

Verifica-se, por conseguinte, que o poder das empresas transnacionais, assim como
a Coca-Cola, na atualidade, ocupa posicdo de destaque em relacdo aos demais protagonistas
gue se manifestam no cendrio internacional e nacional, inclusive, superior aos proprios
Estados, uma vez que estendem-se e se deslocam ao mesmo tempo. Além disso,
desconhecem limites, territorios e fronteiras, e limitam e fragilizam o poder dos Estados,
porque competem com eles de forma direta (OLIVEIRA, 2016, p. 194).

A Coca-Cola se tornou tdo poderosa economicamente no mundo
contemporaneo que escapa diretamente da Otica normativa nacional, uma vez que suas
operagdes nao se encontram ao alcance das politicas nacionais dos paises nos quais estao
hospedadas. E ela quem determina suas proprias regras, seus proprios regimes e seus
principios norteadores, independente do Estado que esteja instalada.

N&o se pode dizer, contudo, que a Coca-Cola esta livre de qualquer controle e
fiscalizacdo, mas é certo que essa poderosa transnacional procura instalar suas grandes
unidades de producdo nos Estados em que as normas trabalhistas, ambientais e fiscais sdo
mais brandas, isto é, naqueles que possam oferecer as maiores e melhores condicGes de
lucros faceis totalmente garantidos, utilizando todos os recursos disponiveis das areas
selecionadas. Importa frisar ainda que, caso nao sejam alcancados os resultados esperados,
ela pode simplesmente fechar as portas e se deslocar para outro local, desestruturando

totalmente o espago social no qual estava inserida.
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Por fim, por meio do alcance dos objetivos propostos neste estudo, foi possivel
concluir que as empresas transnacionais exercem um destacado poder na sociedade
contemporanea, que pode, inclusive, ser superior ao poder dos préprios Estados,
especialmente se analisado do ponto de vista econdmico. Esse poder se manifesta pela
propria atuacdo das empresas transnacionais na sociedade globalizada, que, na busca da
maximizacdo do lucro a qualquer custo, ndo se importa com os reflexos negativos que suas
acOes sdo causadoras, seja a sociedade em geral, a economia, ao desenvolvimento, a0 meio

ambiente, e a saude global.

4 CONCLUSAO

A partir da realizagdo do presente estudo, foi possivel verificar que o poder exerce
grande importancia na sociedade e configura um elemento essencial para a compreensdo do
mundo contemporaneo. Verificou-se, ainda, que o poder se manifesta das mais diversas
formas, e, especificamente, como escolha do objeto de estudo, manifesta-se por intermédio
das empresas transnacionais.

As empresas transnacionais constituem-se enquanto importantes atores da sociedade
internacional e nacional. Configuram-se por sua dimenséo e grandeza, por se instalarem em
diversos paises e sdo tambem conhecidas globalmente como empresas multinacionais. Sua
principal caracteristica esta relacionada com sua atuacdo no mercado mundial, por serem
movidas sempre pela politica de alcancar a maxima lucratividade ao menor custo possivel.

Diante dessas premissas, 0 estudo verificou a influéncia e o poder que as empresas
transnacionais exercem na sociedade, especificamente, o caso que envolve a Coca-Cola no
mundo e a producao da elisdo fiscal. A pratica da elisdo fiscal configura um fenémeno que
consiste em reduzir o pagamento de tributos através de planejamento. Contudo, as
transnacionais utilizam dessa pratica na busca dos chamados “paraisos fiscais”, isto €,
procuram se instalar em paises em que os regimes fiscais sejam privilegiados, utilizando
indevidamente os destinos fiscais em seu proprio beneficio.

Além da elisdo fiscal, o poder das transnacionais se verifica pela pratica da elisdo
combinada dos sistemas juridicos, uma vez que as empresas transnacionais procuram
beneficios nos paises cuja legislacdo ambiental, trabalhista e ainda fiscal. A titulo

exemplificativo, no Brasil, o caso da Coca-Cola efetua manobras fiscais recolhendo 15% a
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menos de suas obrigacdes tributarias do que deveria recolher. Inclusive, hoje a Coca-Cola
ameaca deixar o pais caso ndo sejam mantidos seus beneficios tributérios.

Considerada uma das marcas mais influentes do mundo, a Coca-Cola hoje é
considerada uma das mais poderosas empresas, seja em termos de marca, marketing e,
principalmente, em termos econdmicos. Suas opera¢des escapam as politicas nacionais dos
paises do qual estd instalada, porque € ela quem determina suas proprias regras e seus
préprios regimes, influenciando as decisfes dos préprios Estados.

O poder das empresas transnacionais atingiu niveis inimaginaveis, proporcionado
pela globalizacdo e esse fendmeno configura um caminho sem volta porque se torna dificil

pensar como 0 mundo ainda poderd e ira se transformar. Por fim, como considerou Warat

(P- 21) vivemos hoje um “tempo do medo, de voracidade e de cinismo”, assombrado pela
capacidade do dinheiro S.A (isto ¢, das empresas transnacionais” para ocultar a ordem

internacional que predica (prega?) a justica depende da injustica”.
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